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1. INTRODUCAO

O design de sistemas de sinalizacdo envolve o planejamento, o projeto e a especificagdo de
elementos graficos em um determinando ambiente, com o objetivo de fornecer informacgoes
necessarias para o usudario realizar uma tarefa a qual ndo esta apto. Conforme Fernandes (2005),
tais informagbes sdo transmitidas através de cddigos de linguagem, como as letras, os sinais, 0s
nimeros € as cores.

A cor é um elemento de extrema importancia na composicdo dos sistemas de sinalizagao, quando
aplicada corretamente possui o poder de influenciar o modo de pensar e agir das pessoas.
Conforme Barros (2006), a cor exerce incontestavel atracao sobre o ser humano, é capaz de
despertar sensagoes, interesse e deslumbre, sendo uma ferramenta poderosa para a transmissao
de ideias, atmosferas e emocoes.

Na éarea do design, a cor esta presente em todos os tipos de projetos, desde industrial, grafico e
virtual. Um dos fatores essenciais para se obter sucesso € a correta aplicagao da cor, sendo assim,
o profissional deve ter compreensao sobre sua teoria, composicao e significados de percepcao.
Além disso, é necessario conhecer a legislagao e a associacdo da cor na sinalizagdo, ja que cada
cor tem sua fungao e area determinada (CONTRAN, 2004).

Associado a isso, a informagdo na placa precisa estar apresentada de maneira clara e dinamica,
sendo analisados os efeitos de contrastes e seu significado, garantindo a boa visibilidade e
legibilidade (SILVA e SANTOS, 2006).

Através da metodologia projetual Design Thinking, analise bibliografica nas areas de sinalizagao,
estudos sobre cores, da percepcao visual e processo cognitivo, pretende-se definir as cores
adequadas para o projeto de sinalizagdo para uma feira agroindustrial da cidade de Ijui/RS -
APROFEIRA, com objetivo de verificar as propriedades e as variaveis combinacdes e de
contrastes, levando em consideragao as cores da identidade visual da marca.

2. METODOLOGIA

Para o desenvolvimento do projeto de sinalizacdo utilizou-se a metodologia projetual Design
Thinking, conhecida como a evolucao do design de forma multidisciplinar proposta por Tim Brown
(2010). O design é um processo interativo e o Design Thinking é o modo como o design é pensado,
sendo um processo que transforma uma solicitacdo em uma solugao satisfatdria.

Essa metodologia compreende possiveis etapas como definir, pesquisar, gerar ideias, testar
protétipos, selecionar, implementar e aprender, sendo que cada uma delas exige um modo de
pensar voltado para o projeto e seu usuario (AMBROSE e HARRIS, 2011).

Os métodos utilizados para gerar e refinar ideias criativas inicia na definicdo do problema e o
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publico-alvo, que por meio de pesquisas é feita uma analise das informagoes como o histérico do
problema de design, usuério final e sao identificados os possiveis obstaculos, essa fase é chamada
de imersao, na qual foram realizados o briefing, a coleta de dados e braistorming.

O proximo passo € a ideagao, a qual é responsavel por identificar as motivagoes e as necessidades
do consumidor final e gerar ideias. Nessa fase foram feitas analises de alternativas, seguido de um
processo de afunilamento para a geragao de solucdes através de raffes e definigdo do layout.

A partir da geragdo de ideias sdo realizados os testes de protoétipos, ou seja, inicia a fase de
prototipacdo, a fim de desenvolver as ideias e analisa-las antes de apresentar ao cliente. Esses
testes foram executados por meio de simulagdes graficas, simulagdes em 3D e desenhos técnicos.
Em seguida, foi realizada uma selegdo das solugdes que sdo viaveis ou nao de confronto ao
briefing, a fim de garantir a satisfacao do cliente. E por fim, na fase de implementacao foi criado
um manual de sinalizacdo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A proposta de sinalizacdo foi desenvolvida através de diversas etapas relacionadas a metodologia
do Design Thinking ja mencionadas anteriormente. Na primeira fase, a de imerséo, considerada a
mais importante para Brown (2010), costuma-se referir a identificacdo das restricdes mais
importantes e a definigao de critérios para avaliagao.

Através de uma reunidao com cliente foi preenchido um questiondrio relacionado ao projeto para
reconhecimento do problema, chamado de briefing. Durante a coleta de dados foram feitas visitas
ao local da feira, a fim de reconhecimento de &rea, foram obtidos dados dos associados, a planta
baixa do prédio, registro fotografico e analise de similares através da internet. No brainstorming,
ferramenta de geracao de ideias e alternativas, foram levantadas todas as possibilidades de
solucao, sem descartar qualquer informacao.

A partir das informagdes coletadas e analisadas na imersao, obteve-se o conhecimento do publico
alvo, que é composto por associados da feira, clientes, visitantes e fornecedores, com faixa etéaria
de criancas a idosos, sem presenca de pessoas estrangeiras, além disso, o local ndao contém area
restrita.

Outro fator importante é a identidade visual da marca, o qual serviu para consulta do padrao
cromatico da marca Aprofeira, sendo composto pelas cores verde como cor principal, preto e
marrom como complementares, na figura 1 é possivel visualizar a marca.

aprofeira

Associacio dos Produtores Feirantes de ljui

Figura 1: Marca Aprofeira.
Fonte: Elaborada pelos autores (2017).
A cor é um elemento relevante na composicdo da sinalizacao, é fundamental que o designer
possua o conhecimento sobre o que é a cor e suas variaveis, a fim de garantir que o receptor,
capte a mensagem, entenda a informacao e realize a tarefa desejada. A Norma ABNT (1995)
determina as cores que devem ser usadas na sinalizacdo de seguranca, cita o vermelho,
alaranjado, amarelo, verde, azul, purpura, branco e preto, determina a sua fungao, caracteristicas
e melhor cor de contraste para garantir a visibilidade da sinalizagao. Referente as cores da marca,
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a Norma estabelece que o verde seja usado em placas de identificacdao e orientagdao e o marrom
em placas de atrativos turisticos.

Na ideacao foi realizada uma analise para relacionar o padrao cromatico da marca Aprofeira e a
composicao visual das placas de sinalizagdo, considerando a norma ABNT, a qual cita que para a
cor verde e preta a cor de contraste é a branca. Em similar, Uebelle (2007) afirma que o melhor
contraste é o branco sobre cores escuras e o preto sobre cores claras, pois o uso de letras
coloridas sobre fundo claro normalmente dificulta a legibilidade.

Em respeito a essas colocagoes teoricas, foi criada uma tabela para verificar as combinagoes de
cores da identidade visual e qual seria a melhor cor fundo e texto. Na figura 2 é demonstrada as
combinacgdes realizadas entre as cores verde, preta, marrom e branca, na qual percebe-se a boa
legibilidade nos quadros de fundo verde com letra em branco e fundo branco com letra preta
(aumentadas a direita da tabela), as demais foram reprovadas.

Sinal
Sinal

Figura 2: Teste de contraste entre as cores verde, preto, marrom e branca.
Fonte: Elaborada pelos autores (2017).
Quanto a aplicacdo das placas no local da feira, através do reconhecimento de area e registro
fotografico, percebeu-se que o local é bem iluminado e com parede de tijolo a vista, em tom de cor
marrom. Conforme figura 3, na drea contém um quadro verde e branco, onde é possivel verificar a
visibilidade e alto contraste das cores verde e branca confrontada a parede, descartando mais uma
vez as cores marrom e preta como fundo da placa de sinalizacgao.

Figura 3: Fotografia do local e contraste das cores escolhidas sobre a parede.
Fonte: Elaborada pelos autores (2017).
Definidas as cores, foram elaborados testes na grade de construcdo de layout das placas. Na
figura 4 percebe-se a boa legibilidade de ambas as versoes, em que as duas sao consideradas
satisfatdrias para a sinalizagdo. O critério de selecdo foi de seguir o padrao cromatico da verséo
principal da marca Aprofeira, sendo que na primeira placa estd em uso a versao auxiliar
monocromatica negativa.
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Figura 4: Teste de cores na composicao visual das placas.
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Fonte: Elaborada pelos autores (2017).
A ideia refinada foi imposta a testes de aparéncia final do projeto, com a prototipagao através de
simulagoes em 3D das placas no local da feira, a fim de verificar a viabilidade visual da solucéao e
garantir o éxito na pratica e melhor entendimento de como funciona enquanto uma peca de

Figura 5: Prototipagem através de simulacao 3D da sinalizacdo.
Fonte: Elaborada pelos autores (2017).

O projeto de sinalizagdo reconheceu através da andlise da planta baixa do prédio, em estudo de
fluxo de pessoas, os locais com necessidade de sinalizar, o posicionamento e quais informacgoes
compunham cada placa. O projeto abrangeu além da placa apresentada, sendo ela locacional
interna, outras como, placa orientacional interna e externa, placa locacional externa e placa
direcional externa, todas respeitando o padrao compositivo de cores aprovado.
Para garantir a correta aplicacdo do projeto foi criado um manual de sinalizacdo para o cliente,
com objetivo de auxiliar os envolvidos a desenvolverem e implementarem o projeto respeitando os
parametros propostos.
4. CONCLUSAO
O sistema de sinalizagdo tem como objetivo a reqgulamentagdo do fluxo de pessoas e veiculos em
um ambiente, através do uso de informacgoes precisas e rapidas, evitando o desconforto visual.
O design utiliza como uma das ferramentas, o estudo cromatico a fim de indicar a solugao mais
viavel. Junto com os simbolos iconograficos e tipografia, possuem a fungao de identificar, informar
e orientar os usudrios quanto as dependéncias do local, facilitando sua circulacdo e
comportamento.
O projeto de sinalizagdo da Aprofeira teve como objetivo sinalizar locais estratégicos e de maxima
visualizacdo, para que os frequentadores do local possam receber a mensagem, compreendé-la e
chegaram ao destino desejado de forma facil e rapido, utilizando-se do estudo das cores
adequadas ao ambiente.
As cores da composicao visual da placa, verde de fundo com letra branca e branco de fundo com
letra preta, presentes na identidade visual da marca, apresentaram alto contraste em confronto a
parede, permitindo boa distingao e leitura ao usuario. Também seguem a definicdo da norma
ABNT para uso em sinalizacdo de identificacdo e orientacdo, com a sugestdo de fundo e letra para
bom contraste. O resultado foi satisfatorio, garantindo uma sinalizagéo eficiente e sem confundir o
usuario.
5. PALAVRAS-CHAVE: Design, composicao visual, contraste.
6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
ABNT, Associacdo Brasileira de Normas Técnicas. Cores para seguranca - NBR 7195. Rio de

(D

=
:'.:z
.
e



= ’ . XXV Seminério de Iniciacdo Cientifica
SALAO DO UNIJUIEOW ’ / XXIl Jornada de Pesquisa
CONHECIMENT -' XVIIl Jornada de Extensio

VIl Mostra de Iniciacao Cientifica Junior
A MATEMATICA ESTA EM TUDO

VIl Seminério de Inovacgao e Tecnologia

Evento: XXV Semindrio de Iniciacdo Cientifica

Janeiro, 1995.

AMBROSE, Gavin. HARRIS, Paul. Design Thinking. Porto Alegre: Bookman, 2011.

BARROS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo: um estudo sobre a Bauhaus e a teria
de Goethe. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2006.

BROWN, Tim. Design Thinking, uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas
ideias. Editora Elsevier, 2010.

CONTRAN. Resolucao N¢? 160, de 22 de abril de 2004. Disponivel em:
http://www.denatran.gov.br/download/Resolucoes/RESOLUCAO CONTRAN 160.pdf. Acesso
01/04/2017.

FERNANDES, Fabiane Rodrigues. Design de Informacao: base para a disciplina do curso de
Design. FRF Produgoes, 2015.

SILVA, José Carlos Placido da. SANTOS, Maria Cecilia Loschiavo. Estudos em design nas
universidades estaduais UNESP e USP. Sao Paulo: Editora UNESP, 2006.



