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INTRUDCAO

O presente trabalho foi realizado através da participacao da Associagao dos Produtores Feirantes
de Tjui - APROFEIRA, onde, através da entrevista pode se chegar a necessidade dos atores e assim
propor solugdes que através desta experiéncia foi analisado: a deficiéncia em publicidade e sendo
a solugao que através da criagdo de pagina em rede social atrair novos publicos. Para isso, foi
necessario cooperar com a comunidade assim foram necessarias avaliagdes diretas com os atores
locais. Sera discutida a importancia de ferramentas que traga um publico diversificado sem perder
as caracteristicas atuais e conceituais e que o seu atual piblico mantenha o interesse. A
importancia das redes sociais para atingir novos publicos e a facilidade de informacao.

METODOLOGIA

Assim, como ferramenta para uma base de pesquisa foi utilizada a metodologia do design Thinking
que segundo Brown (2010), auxilia para a construgdo de informagoes sobre o publico que sera
atendido através de sua proposta de multidisciplinariedade através da pesquisa exploratéria, desta
forma, o aluno de design se insere compartilhando informagdes com o comerciante e, assim,
aprendendo como funcionam seus métodos, neste caso, a da venda de produtos coloniais para
assim propor solugoes que sejam proximas de sua realidade social.

Esta metodologia utiliza trés fases: imersao, ideagao e prototipagao. A primeira fase é a imersao,
onde o profissional de design é levado a conhecer a situagao em que se encontra o comerciante e
seus clientes. Como ¢ utilizada a publicidade, em quais meios de comunicagdo ele veicula suas
propagandas, conhecer o cliente, qual é a média de idade, o que procuram. E a fase que faz parte
a pesquisa exploratoria que, segundo Vianna et al.(2012, p.28):

E a pesquisa de campo preliminar que auxilia a equipe no entendimento
do contexto a ser trabalhado e fornece insumos para a definicao dos
perfis de usuarios, atores e ambientes ou momentos do ciclo de vida do
produto/servigo que serdao explorados na Imersao em Profundidade (...).
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Durante a segunda fase, chamada de ideagdo, o tema é colocado para o grupo e através da
ferramenta de criatividade que neste caso foi utilizado a tempestade de ideias ou Brainstorming
para em conjunto liberar ideias sobre o que foi encontrado através da pesquisa exploratoria,
entrevista e imagens que foram retiradas onde o grupo pode notar palavras chaves que se
tornaram importantes para posteriormente criar conceito para o projeto. Para Vianna et al.(2012,
p.101):

A fase de ideagao geralmente se inicia com a equipe de projeto realizando
Brainstormings (uma das técnicas de geragao de ideias mais conhecidas)
ao redor do tema a ser explorado e com base nas ferramentas.

A terceira fase é a prototipagdo, onde se explora as propostas e assim utiliza a experimentagdo
para fazer testes, assim se torna mais facil entender o problema e propor solugdes. Nesta fase é
criada a pagina da rede social utilizando das pesquisas como uma referéncia e assim concluir da
melhor forma a proposta. Segundo Brown (2010,p.84):

...podemos pensar em um prototipo como um modelo terminado
de um produto prestes a ser fabricado, mas esse conceito comeca
a ser aplicado muito antes no processo. Ele precisa incluir
estudos que podem parecer toscos e simples e inclui mais do que
apenas objetos fisicos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Através das andlises realizadas e os levantamentos de dados através de entrevistas, foi
determinado que a identidade visual devera atingir o publico que ja a feira frequenta e também
atrair os novos. Foi determinado, também, que a identidade atual nao deve ser perdida para dar
mais énfase no objetivo que é a venda de produtos artesanais foi necessario determinar entdo o
conceito através deste fator determinante, seguindo assim, a ideia conceitual de utilizar
caracteristicas da associacao a APROFEIRA e seus elementos para a concepc¢do do projeto de
identidade visual da pagina da rede social. Que, conforme Silva; Vieira (2010, p 11):

A identidade visual é um conjunto de elementos que sintetizam e
comunicam o conceito de uma empresa, entidade ou pessoa; é o
modo como a marca se comunica graficamente. E formada por
simbolo, logotipo, tipologia e cores, que juntos constituem
mediante assinatura grafica e suas aplicacOes a identificagao
visual de uma organizacao.

Entdo, para a criacdo de uma peca grafica, seja qual for a sua funcdo, trés itens sao indispensaveis
em sua construcao e composicao, a tipografia, a cor e a imagem, no caso deste projeto serao
utilizadas a fotografia como meio de representar os produtos a serem promovidos. Assim, pode ser




i

’ e XXV Seminario de Iniciacao Cientifica

SALAO DO unwui ?m? ’ /. XXIl Jornada de Pesquisa
CONHECIMENT - XVIll Jornada de Extensdo
VIl Mostra de Iniciacao Cientifica Junior

A MATEMATICA ESTA EM TUDO

VIl Seminério de Inovacgao e Tecnologia

Evento: XXV Semindrio de Iniciacdo Cientifica

utilizado as caracteristicas dos produtos proéprios vendidos na feira, identificando o com as
caracteristicas proprias e levando o consumidor a entender o conceito utilizado.

A comunicacgao de algo se da, evidentemente, pelo texto e é por ele que a tipografia existe,
segundo o Dicionario Online Priberam (2017), tipografia significa “Arte de imprimir”. Conforme
Bringhurst (1992, v.3, p 23), “E um oficio por meio do qual os significados de um texto (ou a
auséncia de significado) podem ser clarificados, honrados e compartilhados, ou conscientemente
disfargados”. Ela transmite uma determinada informacédo ao publico, porém nado somente ela, mas
em uma unido, trazendo um contexto junto com os outros componentes. O que o autor explica “A
tipografia é um elo, e como tal deve ser tao forte quanto o resto da corrente, por uma questao de
honra, cortesia ou puro deleite” (BRINGHURST, 1992, p 24).
Este elo se da pela significagdo da mensagem que ira se passar, a tipografia pode exprimir
modernidade, masculinidade, feminilidade, atemporalidade e muitas outras caracteristicas.
Bringhurst conceitua que “assim como as palavras e as sentencas, as letras tém tom, timbre e
carater” (1992, p 29).
O Dicionario Online Priberam (2017) conceitua a cor como “Impressao que a luz refletida pelos
corpos produz no dérgao da vista; coloracao tonalidade que algo apresenta, geralmente por
oposicao ao preto e ao branco; tonalidade forte, carregada ou escura”. Segundo Guimaraes (2000,
p 7), “Compreendemos a cor como propriedade ou como qualidade natural dos objetos”. Assim
como, a tipografia a cor também expressa algo, ha um significado por tras de cada cor, algo a ser
transmitido, seja um sentimento, uma caracteristica ou até o préprio objeto em que a cor se
encontra. E é com base nisso que a cor devera ser escolhida, se pensado em quais significados a
cor expressara e agregara a peca grafica como um todo.
Como a peca grafica em questdao terd como objetivo a divulgacao dos produtos para
comercializagdo, sera necessario a fotografia de tais para a exposicao destes. A fotografia é
conceituada pelo Dicionario Online Priberam como “Arte de fixar a imagem de qualquer objeto
numa chapa ou pelicula com o auxilio da luz; Retrato, vista fotografica”. Dubois ndo conceitua a
fotografia em si, mas sim a foto, ele explica que:
A foto ndo é apenas uma imagem (o produto de uma técnica e de uma
agao, o resultado de um fazer e de um saber-fazer, uma representacao de
papel que se olha simplesmente em sua clausura de objeto finito), é
também, em primeiro lugar, um verdadeiro ato iconico, uma imagem, se
quisermos, mas em trabalho, algo que nao se pode conceber fora de suas
circunstancias, fora do jogo que a anima sem comprova-la literalmente:
algo que é, portanto, ao mesmo tempo e consubstancialmente, uma
imagem - ato, estando compreendido que esse ‘ato’ ndo se limita
trivialmente apenas ao gesto da produgao propriamente dita a imagem (o
gesto “tomada”), mas inclui também o ato de suas recepcao e de sua
contemplagao (DUBOIS, 2012, p.15).

Para implantacdo da comunicagao foi escolhido a rede social Facebook, que através de briefing foi
determinado com o cliente que a busca por novos clientes deveria ser utilizado ferramentas que
conectem as pessoas e a troca de informacdes entdo para isso a criacdo de uma pagina que tem
como proposta atrair novos publicos das mais variadas faixas etarias. A empresa Facebook (2017)
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coloca que:

Paginas servem para empresas, marcas, organizagoes e figuras
publicas compartilharem suas histérias e se conectarem com as
pessoas. Assim como os perfis, as Paginas podem ser
personalizadas com histérias, eventos e mais. As pessoas que
curtem ou seguem uma Pagina podem receber atualizagdes no
Feed de Noticias delas.

Entdo, através desta proposta foi determinando etapas que devem ser realizadas: escolha de um
nome; uma foto para perfil e de capa; categoria da sua pdagina; descri¢cao (breve resumo),
proprietério/Biografia. Além da publicidade, o administrador deve sempre convidar no inicio para
curtirem a pagina pessoas que frequentam e conhecem a empresa e os produtos oferecidos, pois
sdo eles que logo no inicio que irdo impulsionar e interagir com a pagina como por exemplo;
historia da empresa - quando foi fundada, quem foram seus fundadores, qual o significado do
nome ou logo etc, Produtos - quais os produtos vendidos ,curiosidades e novidades sobre os
produtos ou servigos oferecidos, Como é a producdo, quais os beneficios que tras para sauide,
receitas etc, promogoes e promogoes em datas comemorativas - Dia das Maes, Pascoa, Feriados,
sempre procurar as datas especiais da sua regidao ou da cidade, Sorteios - Assim como, as
promocoes os sorteios podem ser tematicos também.

Figura 1. Projeto Final

SEMANA DO MORANGO

Venha conferir !!

PARABENS A TODOS
05 BRASILEIROS.

CONCLUSAO

A importéancia de entender o desenvolvimento e o contexto social é um fator importante para a
busca de informagodes, fazendo analises das relagoes culturais obtidas através de entrevistas foi
possivel averiguar de forma mais objetiva os problemas discutidos e sua forma de comunicar com
o publico, foi possivel entender que as relagdes entre o cliente e o comerciante tém caracteristicas
da cultura local levando assim a ter uma estimativa das necessidades garantindo a identidade ja
ali arraigada.

Colaborando para que a APROFEIRA seja expandida para meios de divulgacao modernos,
abrangendo seu publico e o renovando. Porém sem deixar de lado suas raizes historicas e
culturais e os repassando a uma nova geragao de clientes que conhecerao e provarao dos produtos
que ali comercializados carregam consigo a histdria tanto da APROFEIRA, quanto das familias que
cultivam e produzem tais alimentos.
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