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A METAMORFOSE DA FOTOGRAFIA NA PUBLICIDADE'
THE METAMORPHOSIS OF PHOTOGRAPHY IN ADVERTISING

Ianka Carolina Port Riidell?

' Artigo realizado na matéria de Fotografia publicitaria do sequndo semestre do curso de
Comunicagao Social- Publicidade e Propaganda
? Aluna do curso de Comunicagéo Social/ Publicidade e Propaganda da Unijui/RS.

Introducao

E facilmente perceptivel o qudo as imagens fazem parte das nossas vidas, e que gradativamente
tornaram-se indispensaveis. E isso se deve, primordialmente, ao avango da fotografia o qual nos
possibilitou uma gama de novas possibilidades de registrar cada momento, cada mudancga da
paisagem que nos cerca. E uma das areas que se apropriou do recurso fotogréfico foi a
publicidade, utilizando-se das mais variadas formas de analises objetivando a persuasdo por meio
de cada detalhe dessa imagem.

Para compreender mais da importancia da insercdo da fotografia na publicidade, fez-se necessario
uma pesquisa bibliogréfica sobre a historia e toda a evolucdo da fotografia, por meio de amparos
tedricos. Abrangendo desde quem fez parte da criacdao das primeiras cameras fotograficas, dos
primeiros fotdgrafos brasileiros (Chico Albteuquerque, Henrique Becherini, Peter Scheeier e Hans
Gunther), até aqueles que documentaram e exploraram incansavelmente os aspectos que compde
a imagem (Pierce- criador da teoria da semiotica), dentre outros tantos que contribuiram para a
metamorfose da fotografia.

Dessa forma, objetivou-se, a partir da explanagao da histéria da fotografia, sua evolugao tratando-
se seja de aspectos técnicos seja da sua insercao na publicidade, bem como o estudo da andlise
imagética para que fosse possivel entender a real importancia da fotografia na publicidade e qual
foi o seu trajeto até chegar no ambito de atuagao atuais.

Metodologia

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, realizada a partir uma pesquisa bibliografica em livros e
sites, bem como de videos que abordaram de maneira didatica o assunto. Refere-se a um estudo
de caso sobre a metamorfose da fotografia na publicidade a fim de entender o periodo de
transformacdo da fotografia até que ela fosse incorporada na publicidade, além de expandir o
estudo a partir de uma analise imagética acerca dessas fotografias publicitdrias.

Resultados e discussao

No principio, um dos maiores empecilhos para a aceitagdo da fotografia ocorreu devido a
confrontacao com a arte. Visto que, considerava-se a pintura como sendo mais fidedigna com a
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realidade do que a fotografia em si, j& que no comecgo as técnicas eram rudimentares e nao
conseguiam captar cada detalhe que o método de um pintor poderia retratar.

A insercdo da fotografia como forma de documento histérico, surgiu a partir do momento em que a
sua funcionalidade primordial era registrar o real. E esse panorama possibilitou ao ramo artistico
maior liberdade, rompendo barreiras ja que, dessa forma, tornou-se aceitavel, aos poucos, ir além
da arte verossimil. Como reitera Mauad e Lopes:
A evidéncia histérica e a imagem sao constituidas por investimentos de
sentido, e a fotografia pode ser um indicio ou documento para se produzir
uma histdria; ou icone, texto ou monumento para (re)apresentar o passado.
(2012, pg 263).

A partir dos registros de Her6doto- o pai da histdria- o qual além de historiador era gedgrafo, a
histéria passou por uma nova perspectiva, tratava-se agora de um ponto de vista e o que isso
acarretaria. H4 “um deslocamento da evidéncia histérica do olho para o pensamento, da visao
para a reflexdo, do visivel para o ndo visivel” (MAUAD e LOPES, 2012, pg 263).

Desde entao, em 1725, a metamorfose da fotografia deu o seu pontapé inicial, com Johann
Heinrich Schulze e John Dollond a partir de pesquisas sobre as técnicas para a revelacdo de uma
fotografia. Sendo que a primeira fotografia reconhecida foi feita em 1826, na Franca, por Joseph
Nicéphore Niépce. Fundamentado na propria técnica, o nome “fotografia” traz consigo a
significancia dos métodos adotados: “f6s” + “grafis”, sendo literalmente traduzida como
“desenhar com luz e contraste”.

Dessa forma, o surgimento da fotografia ndo foi mérito de uma s6 pessoa. Ela teve sua trajetdria
pautada por inimeras pessoas: historiadores, artistas, fisicos, quimicos e estudantes dessa arte. E
se deu a partir dos avancos feitos por cada um deles, concomitantemente ou paralelamente, ao
decorrer de varias décadas.

No entanto, ap6s o surgimento da fotografia, a primeira camera fotogréafica propriamente dita
criada, surgiu somente em 7 de janeiro de 1839, feita por Louis-Jacques Daguerre,: o
daguerreotipo (camerasantigas.com, 2012). Nos anos a posteriori, houve ainda mais avangos, mas
foi s6 em 1888, com a criagdo da primeira maquina fotografica comercial, pela Kodak que a
comercializacdo das maquinas fotograficas comecgou. Assim, viabilizou-se a adesao de uma
maquina fotografica, bem como seu uso comercial.

Ja no século XXI, é intrinseco da grande maioria das campanhas publicitarias o uso da fotografia
como chamariz aos mais variados publicos-alvo, com excegao aos anuncios do género all type, no
qual utilizam somente da linguagem escrita, sem nenhuma ilustracao a fim de persuadir o leitor.
Dentre as finalidades que a imagem exerce na publicidade atual podemos citar as seguintes
funcoes: informativa, explicativa, argumentativa (inserida na funcdo conativa), critica, estética,
simbolica, entre outras (Func¢des da imagem, 2013).

No entanto, essa gama de variaveis referente ao uso da imagem nesse campo de persuasdo nao
teve aceitagdo logo no principio. Nos primérdios da publicidade brasileira empregava-se
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exclusivamente a linguagem oral para a disseminagao de antuncios. E logo apos, foi incorporada a
impressdao em meio tom. Entretanto, essa forma de impressao ndo atendia as necessidades de um
anuncio publicitario, pois “se por um lado, ela era técnica demais para alcancar a fruigao artistica
de desenho, por outro, ndo tinha a precisao do trago para a reprodugao dos detalhes técnicos de
impressdo, ja que as imagens ficavam ainda muito reticuladas” (PALMA,2002).

A adesdo da fotografia em contraposicao com as ilustragdes ocorreu no comecgo do século XX, no
entanto, ainda haviam ilustracoes feitas a partir de fotografias, como é o caso de um antncio da
marca inglesa Allenburys. Nesse anuncio foi elaborada uma fotografia, na qual uma mulher
alimentava um bebé, e dez anos mais tarde, na segunda edigao essa mesma imagem foi ilustrada a
traco.

Nesse contexto da publicidade brasileira, observa-se que o principal objetivo da imagem de
anuncios segundo um dos primeiros fotdégrafos que buscou especializagdo nesse ramo, Chico
Albuquerque, era “limitada a fotos de objetos e produtos” seja ela ilustragdo a trago ou por
fotografias.

Quando as agéncias brasileiras comecaram a inserir a fotografia nos anuncios em primeira
instancia buscavam-se imagens compradas nos Estados Unidos. Logo, os padroes de vida e de
beleza estavam baseados no que importavam de norte-americanos. Tal fator explica o porqué de
ter sido tao dificil introduzir a cultura brasileira estampada nos mais diversos meios de
comunicacdo impressos.

Dessa forma, com a evolugao de técnicas e produgdes artisticas mais elaboradas surge um novo
agente que transforma o modo como a publicidade é vista: a percepgdo do gosto estético
(CHAGAS, 2011). Esse que depende além do que se é emitido visualmente, mas também da forma
como o publico-alvo recebe tal mensagem, acarretando na complexidade desse modo de expressdo
como a subjetividade da fotografia, de ilustrar metaforicamente o que se desejaria dizer em
palavras que a torna imprescindivel nos dias de hoje. Instigar o publico-alvo a pensar e, a partir,
da propria interpretagao o fazer chegar a sua conclusdo, consequentemente o aproximando da
campanha em questao.

Um dos fatores determinantes que fazem com que a fotografia se torne tdo importante na
publicidade é que ela possibilita que juntamente com a midia reconstruam “realidades” e
“verdades”, segundo Kossoy (2007). Além disso, ela traz consigo uma ambiguidade que deve ser
prevista pelos publicitarios a fim de ndo sair do ambito que se deseja atingir, ou até mesmo,
causar a interpretacdo contraria a que se almejava.

Dessa forma, a fotografia proporciona vérias interpretagdes, Catala (2011), em sua teoria, divide
em quatro as fungdes da linguagem: a informativa, ja que qualquer linguagem seja verbal ou nédo
carrega consigo uma explicacao; a comunicativa, ou seja, a relacao entre o observador e a
imagem; a reflexiva, responsavel por olhar, pesar e ponderar as singularidades e aspectos
racionais que aquilo a remete; e a emocional, a qual tem o mesmo objetivo, mas provoca emocoes
acima de tudo. Assim, a fotografia carrega em seus aspectos diversas func¢oes, algumas de forma
mais preponderante.
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Conclusao

Desse modo, conclui-se que conhecer e entender tedricos influentes do mundo da fotografia serve
tanto para expandir o amparo tedrico quanto para compreender os elementos que constituem a
imagem. Isso permite que além de haver um olhar superficial e objetivo, sejamos capazes de
chegar a etapa de interpretante final. Dessa forma é possivel desenvolver aspectos criticos que
influenciaram a perceber a imagem racional e emocional de forma ndo redundante.

Tais aspectos criticos nos possibilitam compreender a importancia que a fotografia exerce no
mundo publicitario objetivando contemplar o belo e atingir aquilo que traga sentimentos e
lembrancgas boas a fim de criar um vinculo do gosto individual e coletivo com a marca. Entdo,
torna-se evidente o qudo os anuncios publicitarios sdo moldados a partir de caréncias do préprio
consumidor, pois os anuncios nada mais fazem do que oferecer ao publico o que eles precisam. No
entanto, é necessario que haja uma limitacdo entre a fotografia real e a manipulada ja que a linha
entre metafdrico e enganoso é extremamente ténue.

Assim, diante da historia, evolugao e insercdo da fotografia na publicidade brasileira, podemos
destacar a magnitude que essa técnica possui no ambito persuasivo. Dessa forma, é impossivel
pensar na publicidade atual sem a insercao da fotografia como meio principal (na maioria das
vezes) de comunicagao e persuasao com o consumidor.

Palavras-chave: Fotografia. Histéria. Importancia. Publicidade.
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