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INTRODUCAO

Em um cenario dindmico e globalizado, as organiza¢fes precisam criar vantagens competitivas para
garantir sua sobrevivéncia no mercado. Com a globalizagdo o concorrente ndo é somente local, mas
também mundial. A inovacdo quando gerenciada de maneira eficiente pode garantir a
competitividade das organizac0es, através da diferenciacdo de produtos e servigos.

O Manual de Oslo (OCDE, 2004), define a inovacdo como um processo dinamico em que 0
conhecimento é acumulado por meio do aprendizado e da interacdo. E também classifica os tipos de
inovacdo como: a implementacdo de um produto (bem ou servigo) novo ou significativamente
melhorado, ou um processo, ou um novo método de marketing, ou ainda um novo método
organizacional nas praticas de negdcios, na organizacdo do local de trabalho ou nas relacdes
externas.

A inovacdo pode ser classificada quanto ao grau de novidade, ou como alguns autores chamam
“abrangéncia da inovacao”. Conforme Marques Filho (2013), a inovacdo pode tomar os niveis
minimo, medio e maximo de novidade, sendo definidos como:

- Nivel minimo: consiste de uma inovagdo que é novidade apenas para a empresa, acontece quando
uma organizacao decide desenvolver um produto ou servigo que ja existe em seus concorrentes.

- Nivel médio: consiste em uma novidade para 0 mercado e acontece quando a organizagao introduz
a inovacdo no mercado em uma esfera setorial, regional ou no seu pais.

- Nivel maximo: pode consistir em uma novidade para 0 mundo, alcangando seu nivel maximo,
acontece quando a empresa insere pela primeira vez um produto ou servico a nivel mundial.

Quando se trata de gerenciar a inovacdo ndo se deve deixar de lado a questdo da propriedade
industrial, que envolve o registro de marcas e patentes. O INPI (Instituto Nacional de Propriedade
Industrial), que é responsavel pelos registros, define a marca como todo sinal distintivo,
visualmente perceptivel, que identifica e distingue produtos e servigos de outros andlogos, de
procedéncia diversa, bem como certifica a conformidade dos mesmos com determinadas normas ou
especificacbes técnicas.
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A patente é definida pelo instituto como um titulo de propriedade temporéaria sobre uma invencéo
ou modelo de utilidade, outorgado pelo Estado aos inventores ou autores ou outras pessoas fisicas
ou juridicas detentoras de direitos sobre a criagdo. Em contrapartida, o inventor se obriga a revelar
detalhadamente todo o contetdo técnico da matéria protegida pela patente.

Para Sherwood (1992), quando a propriedade intelectual é considerada como parte da infraestrutura
de uma nacdo, a protecdo a propriedade intelectual pode ser facilmente examinada por sua
contribuicdo para a mudanca técnica, difusdo do conhecimento, expansdo dos recursos humanos,
financiamento da tecnologia, crescimento industrial e desenvolvimento econdmico.

Com base no exposto a pesquisa teve como objetivo identificar se a propriedade industrial pode
influenciar no potencial de abrangéncia da inovagédo de produto.

METODOLOGIA

Os meios de investigagdo referem-se basicamente a dois tipos: pesquisa de campo e pesquisa
documental e bibliogréfica (visando o levantamento de dados secundarios e, também, primarios). A
investigacdo aqui proposta pode ser classificada como metodoldgica, aplicada, de campo e
documental/bibliogréfica.

Para a pesquisa de campo foi elaborado um questionario usando como principal referéncia o
Manual de Oslo em sua 32 edi¢éo, criado pela OCDE (Organizacéo para Cooperacdo Econdmica e
Desenvolvimento). O questionario foi estruturado a fim de identificar qual a abrangéncia das
inovacOes de produto lancadas pelas empresas analisadas, classificando as inovacGes em novas
somente para a empresa ou novas para o0 mercado.

As questdes referentes a propriedade industrial foram estruturadas de modo que o entrevistado
marcava uma opg¢ao. No caso “sim” se a empresa tinha registro de marca ou de patente e a opgéo
“ndo” para o caso de ndo haver registro de marca e nem de patente. O periodo de andlise deste
estudo compreende 0s anos de 2010 até 2012.

Participaram da pesquisa 38 industrias de pequeno porte da regido noroeste do Rio Grande do Sul,
que atuam nos seguintes setores: Metal-mecéanico, Téxtil, Fabricacdo de Moveis, Fabricacdo de
Alimentos e Artefatos de Cimento. O principal critério utilizado para a definicdo do universo da
pesquisa seria 0 fato de a empresa ter implantado alguma inovacdo de produto no periodo analisado.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Apobs a realizagdo do levantamento quanto a abrangéncia das inovacdes de produto, de um total de
38 empresas, chegou-se ao seguinte cenario:

- 47,4% (ou 18) empresas lancaram produto considerado novo somente para empresa, mas ja
existente no mercado.

- 52,6% (ou 20) empresas lancaram produto considerado novo para 0 mercado.

Com base na abrangéncia da inovagdo de produto, conforme o grafico 1, um pouco mais da metade
das empresas analisadas afirmaram ter inovado para o mercado, e 47,4% afirmaram que todas as
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inovacOes lancadas no periodo de 2010 a 2012 foram consideradas novas somente para a empresa,
ou seja, foram lancados produtos que ja eram comercializados pela concorréncia.

52,6%

54,0%
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Gréfico 1 - Abrangéncia da inovagdo de produto.

Registro de Marca

O grafico 2, apresenta a relacdo do tipo de abrangéncia da inovagdo com o registro da marca. Das
18 empresas que afirmaram que os produtos lancados no periodo foram novos somente para Si
mesmas, ou seja, ja existiam no mercado, 38,9% tém o registro da sua marca e 61,1% indicaram ndo
ter o registro da marca.

Em relacdo ao total de 20 empresas que afirmaram ter lancado produto que foi considerado novo
para 0 mercado, 60% tém registro da marca junto ao INPI e 40% indicaram ndo possuir registro da
sua marca.
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Gréfico 2 - Registro de Marca.

Com base nos resultados do grafico acima, pode-se perceber que o fato de a empresa possuir maior
preocupacdo com o registro da sua marca, a abrangéncia da inovacdo é mais voltada para o
mercado, demonstrando que aquelas que investem em seus ativos intangiveis sdo mais propensas a
langar produtos considerados novidade no mercado.

Registro de Patente

Quanto a relacdo da abrangéncia da inovagdo com o registro de patente, conforme gréfico 3, das 18
que langaram produto considerado novo somente para empresa, 16,7% afirmaram ter registro de
patente e 83,3% ndo tém nenhum pedido ou registro de patente. Aquelas que inovaram para o
mercado, ou seja, do total de 20 empresas, 45% afirmaram ter registro de patente e 55% indicaram
ndo ter nenhum pedido ou registro de patente.
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Gréfico 3 - Registro de Patente.

O percentual de empresas que tem o registro de patente € maior entre aquelas que inovam para o
mercado, uma diferenca de 28,3%, um pouco menos da metade das empresas desse grupo tém o
registro de patente. Aquelas que ndo inovam para 0 mercado sdo bem menos preocupadas com seus
ativos intangiveis, pois apenas 16,7% tem algum registro de patente.

CONCLUSAO

A pesquisa permitiu identificar a influéncia da propriedade industrial sobre a abrangéncia da
inovacédo de produto, os resultados demonstraram que quando as empresas se preocupam com Seus
ativos intangiveis, ou seja, quando registram sua marca e protegem as suas invencfes, ha maior
propensdo em inovar para 0 mercado.

Para o Manual de Oslo (OCDE, 2004), as empresas que séo pioneiras (inovacgao para o0 mercado) na
implementacdo de inovacdes podem ser consideradas condutoras do processo de inovagéao.

As empresas que inovam para 0 mercado, assumem maiores riscos e visualizam oportunidades de
inovacdo antes de seus concorrentes, pois sdo empresas que saem da zona de conforto e buscam
analisar o ambiente externo, identificando as necessidades dos consumidores e encontrando novas
ideias de inovacao.

Palavras-chave: Inovacdo de produto; Abrangéncia da inovagdo; Propriedade industrial, Marca;
Patente.
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