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Trabalho desenvolvido na disciplina de Midia, Cultura e Consumo, ministrada pela professora Gisele Corréa
Noll, do curso de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da UNIJU{

! Adiel Luan Schwab, estudante do 5° semestre do Curso de Jornalismo

2 Alerson Henrique da Silva Marques, estudante do 6° semestre do Curso de Jornalismo

3 Inacio Molina Mastella, estudante do 6° semestre do Curso de Jornalismo

4 Kaud Marcelo Rolim de Moura, estudante do 5° semestre do Curso de Publicidade e Propaganda

O presente trabalho tem como objetivo analisar as relagdes entre consumo cultural e
plataformizagdo, destacando como os processos de mediagdo tecnologica reconfiguram a
producdo, a circulacdo e a recepcdo de bens simbolicos. Para isso, utiliza-se pesquisa
bibliografica fundamentada em autores que discutem midia, cultura e plataformas digitais,
além de observagdo exploratéria de conteudos disponiveis em plataformas digitais como
YouTube, Instagram e TikTok. O estudo busca compreender de que maneira o consumo
cultural ¢ atravessado por légicas algoritmicas e pelas dindmicas de producao e distribui¢ao
proprias da economia das plataformas digitais, que ndo apenas condicionam os modos de
acesso a cultura, mas também moldam habitos, preferéncias e comportamentos dos usuarios.
Nesse sentido, a plataformizacdo deve ser entendida como um fendmeno que ultrapassa a
dimensdo técnica, assumindo carater cultural e social, na medida em que reorganiza praticas
de mediacao, redefine critérios de visibilidade e impacta diretamente a forma como conteudos
sdo legitimados e apropriados pelo publico. Conforme D’Andréa (2020), “as plataformas
atuam fortemente para reorganizar as relagdes interpessoais, 0 consumo de bens culturais, as
discussdes politicas, as praticas urbanas, entre outros setores da sociedade contemporanea”
(D’Andréa, 2020, p. 7). Van Dijck, Poell e De Waal (2018) contribuem para essa perspectiva
ao destacar que as plataformas digitais ndo sdo meras intermediarias neutras, mas agentes
ativos que estabelecem regras, moldam ecossistemas de informagdo e concentram poder
simbolico e econdmico. Em didlogo com essa reflexdo, Silverstone (2002, p. 156) observa
que, “a midia ¢ o instrumento para nos persuadir a aumentar o nivel e a intensidade de nossas
atividades de consumo”. Dessa forma, a andlise evidencia que a plataformizagdo nao se limita
a modificar os processos técnicos de difusdo cultural, mas inaugura novas formas de
participagdo, interacdo e construcdo de sentidos. O consumo, entendido como um “‘conjunto
de processos socioculturais em que se realizam a apropriagdo e os usos dos produtos”.
(Canclini, 1997, p.53), torna-se mais dindmico e conectado, possibilitando que diferentes
publicos tenham acesso a uma ampla diversidade de conteudos e estabelecam novas formas de
engajamento simbolico.
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