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Introducéo

Este estudo apresenta uma sistematizacdo das acGes executadas pela equipe do projeto de extensédo
Fundamentos do Design para o publico-alvo da ITECSOL no primeiro semestre do ano de 2013. De
maneira que descreve sucintamente as atividades relativas ao desenvolvimento de produtos
potenciais para o incremento da geracdo de renda dos membros da associacdo de artesdes, seja pelo
fato do produto desenvolvido qualificar seu PDV ou pelo fato do mesmo poder ser beneficiado
pelos associados. Assim que sdo apresentados neste trabalho os desenvolvimentos de uma linha de
aventais e de expositores modulares desmontaveis objetivando a qualificacdo do PDV e de uma
linha de embalagem e rétulos para a identificacdo de uma linha de produtos voltados para o
consumo local de lanches. O projeto destas linhas de produtos tem como base fundamentos do
design como elementos de identidade visual no desenho das marcas, aventais, layout dos
expositores e rétulos de embalagens e de ecodesign, ergonomia, estudos de materiais e processos de
fabricacdo no desenho dos expositores.

A ITECSOL tem como um dos objetivos principais fomentar a¢cdes que promovam a Economia
Solidéria (ES) na regido, contribuindo para que as relacdes coletivas de geracdo de trabalho e renda
sejam fortalecidas e os sujeitos nelas inseridos qualifiquem-se para participar e organizar processos
autogestionarios e garantir a sustentabilidade social, econdmica, politica, cultural e ecoldgica.
Dentro deste contexto, os fundamentos tedricos da area do design podem contribuir de diversas
formas para que este objetivo seja atendido, sejam com o desenvolvimento de identidades visuais,
embalagens, sistemas de comunicacdo visual ou com o projeto de novas linhas de produtos,
elaboracdo de diagnosticos ergonémicos e adequagdo de ferramentas e processos de trabalho das
associacOes. Por ser uma area de conhecimento que permite multiplas abordagens como as citadas
acima, a questdo norteadora para a execugdo do projeto no periodo referente ao primeiro semestre
de 2013 foi adequar as acOes realizadas as metas inicialmente previstas no projeto, mas
posteriormente discutidas e redefinidas em reunido realizada junto a equipe ITECSOL e membros
da associacéo.
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Sendo assim decidiu-se por concentrar esfor¢cos no atendimento das necessidades destacadas pelos
membros da associagédo, a saber: adequacdo e padroniza¢do do PDV, melhoria da exposicdo dos
produtos atraves da aplicacdo da identidade visual desenvolvida em 2012 em novos expositores,
uniformes, embalagens e rétulos.

Para o desenvolvimento destes produtos, foram utilizados fundamentos teoéricos a partir de uma
compilagdo das metodologias de projeto do produto de Baxter (2000), DfR (Design for Recycling —
Design para reciclagem) e LCA (Life Cycle Assessment — Avaliacdo do Ciclo de Vida dos
Produtos).

Metodologia

A metodologia de trabalho utilizada no projeto destes produtos se desenvolve ao longo de quatro
fases distintas.

A primeira fase contempla trés etapas. A primeira refere-se a coleta de dados realizada com as
técnicas de entrevista e pesquisa de campo junto as familias de agricultura familiar para a
constituicdo do briefing. A segunda etapa envolve o desenvolvimento da identidade visual da
associacdo de agricultura. A terceira etapa abrange a elaboracdo da linha de rétulos e embalagens
dos produtos produzidos pela associagéo de agricultura familiar.

A segunda fase contempla duas etapas: primeira etapa envolve a classificacdo de possiveis
ferramentas/ equipamentos/ tecnologias que possam ser adquiridos e/ou produzidos pela associagédo
de artesdos para a posterior confeccdo dos produtos projetados. A segunda etapa refere-se
efetivamente ao projeto da linha piloto de cinco produtos

A terceira fase divide-se em duas etapas. Na primeira etapa se refere a analise e coleta de dados
para a confeccdo de um expositor, que pudesse ser confeccionado em modulos para facilitar o seu
transporte e montagem, para a embalagem, coletar dados, para confeccdo de uma embalagem Unica,
que pudesse ser executada pelo grupo de artesdes. Na segunda etapa seria a confec¢do de um
mocape em escala reduzida do expositor, e a execuc¢do de um prototipo da embalagem

A quarta e ultima fase contempla a realizagdo de um curso de treinamento e capacitacdo de
membros previamente selecionados pela Associacdo para a execucao dos produtos projetados.

Resultados e Discussao

Tendo-se em vista as fases que foram pré-estabelecidas, as atividades iniciaram com a coleta de
dados através de entrevista com o0s coordenadores da ITECSOL. A partir deste primeiro
levantamento de dados, percebeu-se que a defini¢cdo de uma identidade é uma necessidade de todas
as associacoes atendidas pela ITECSOL. Assim em um primeiro momento decidiu-se criar uma
identidade visual que atribuisse o conceito de unidade grafica entre as trés marcas criadas para
representar cada grupo, caracterizando-os como partes de uma rede de cooperacgdo assessorada pela
ITECSOL, bem como as demais a¢des do projeto que visam uma colaboragdo mutua entre os
grupos. Para elaboracdo desta identidade visual partiu-se da utilizagdo do mesmo padréo grafico
para os trés grupos, diferenciando-os através do simbolo e cores caracteristicas de cada um deles.
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Apdbs a padronizacdo das marcas das Associacdes, foram elaborados padrdes de aplicacfes em
materiais utilizados no ambiente de trabalho dos grupos, como desenhos de uniformes para 0s
associados, com o padrdo cromatico utilizado em suas respectivas marcas e rotulos para os produtos
que as associa¢Ges comercializam.
Paralelamente, foi elaborado projeto de um expositor, visto que atualmente os associados utilizam
mesas cedidas para exporem seus produtos. O expositor foi projetado a partir dos conceitos de
mobilidade, metodologias de ecodesign como: DfM - Design for Manufacturing , Dfs - Design for
Service , DFA — Design for Assembly e DfD- Design for Desassembl , ergonomia e identidade
visual. Buscando-se a mutua colaboracdo entre os grupos e manter uma identidade para as
associacfes atendidas pela ITECSOL, iniciou-se também um estudo de uma embalagem
diferenciada para os produtos, feitas com papel reciclado e que pudessem ser executadas pelo grupo
do artesanato, tendo como matéria prima os materiais provenientes da ACATA ou descartados por
outras empresas.
A embalagem tera duas formas de confeccdo, podendo ser feita com a técnica em papel mache,
onde se envolve com pedacos de papel e cola uma estrutura com o formato final da embalagem, ou
em papel reciclado, a ser feito pelos artesdos, e posteriormente utiliza-se uma faca de corte dando o
formato da embalagem, podendo ser montada com dobraduras.
O expositor sera confeccionado em madeira e MDF, por serem materiais de facil acesso, sera feito
em modulos contendo 10 partes, a afim de, facilitar seu transporte, prevendo que pudesse ser levado
no porta-malas de qualquer carro, ndo deixando de pensar que 0 mesmo montado tivesse as alturas
ergonomicamente aceitaveis.
O rotulo para os produtos foi pensado de forma que pudesse ser aplicado tanto para os produtos
embalados como também em forma de lacre de celamento para os produtos que sdo vendidos em
vidros como compotas e geleias. Tal rotulo, sera feito em papel adesivo, tendo a forma de um selo,
com um alongamento em sua parte superior.
A etapa dois onde seriam confeccionados uma linha piloto de cinco produtos, ndo pode ser
contemplada nesta etapa do projeto, ja que através das reunides foram estabelecidas novas metas,
que foram executadas anteriormente a esta.

Conclusdes

Apos as analises dos dados coletados vé-se que a constituicdo de uma identidade visual contribui
para agregar valor aos produtos e servigos desenvolvidos pelos grupos assessorados pela ITECSOL,
além de promover maior unificagcdo entre 0s grupos que irdo colaborar mutuamente entre si por
terem sido trabalhados conceitos de identidade visual na defini¢do de produtos. Além disso, a teoria
do design grafico vem agregar valor aos produtos do artesanato e da agricultura familiar.

Palavras-chave: fundamentos do design; desenvolvimento de produtos; geracdo de renda, publico
ITECSOL.
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