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Introdugéo

A embalagem foi criada, inicialmente, para conter, proteger e transportar produtos, mas cada vez
mais vem incorporando funcdes, evoluiu ao longo do tempo, contribuindo para o desenvolvimento
da industria e da sociedade de consumo.

Considerada o principal elemento de comunicagao entre o produto e seu consumidor, o design de
embalagem — ou rotulo — bem desenvolvido pode promover o sucesso de um produto. Roncarelli;
Candace (2010, p. 20) destaca que “para ser relevante, o design da embalagem deve sugerir o
produto que contém ou o publico ao qual ele se destina. Ndo tem que ser explicito ou 6bvio, mas a
ideia do design deve criar uma conexdo com o consumidor, seja no plano l6gico ou no plano
emocional”.

Ao incitar a percepcao do consumidor, a embalagem agrega valores e significados ao produto e €
deste modo que a semiotica atua, como um instrumento que permeia a investigacdo dos elementos,
de modo a induzir o consumidor & compra.

Nesse contexto, Santaella (2004, p. 47) destaca que a gramatica especulativa, uma das trés
ramificacdes da semiotica peirceana, “nos fornece as defini¢des e classificagdes gerais de todos os
tipos de cadigos, linguagens, signos, sinais, etc..., de qualquer espécie e dos principais aspectos que
os envolvem, a saber: significacdo, representagio, objetivagdo e interpretagio”.

Desta forma, o presente estudo pretende analisar semioticamente o rotulo da embalagem “Péssegos
em Calda V¢ Elidia”, assim como os elementos presente no rétulo, como cor imagem, logomarca e
tipografia, e propor o redesenho do rétulo para torna-lo mais atrativo frente a concorréncia.

Metodologia

Ao empregar uma metodologia para organizar o projeto em uma sequencia logica, o designer cria
possibilidades para definir todas as caracteristicas do projeto final. Como a embalagem é um
composto, é impossivel criar um elemento distante do outro, tudo esta interligado e indissociavel,
portanto tipografia, ilustracdo, forma, cores, imagens e logotipo serdo estudados ao mesmo tempo.
Nesse estudo foi utilizada pesquisa bibliografica sobre semiética e design de embalagem. Ainda,
para o processo de desenvolvimento e andlise do projeto de embalagem, utilizou-se a metodologia
proposta por Mestriner (2002) que num primeiro momento engloba dez pontos chaves para depois
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propor seis etapas que preveem uma fase de estudo composta por briefings e estudos de campo que
culminam na estratégia de design; uma fase de desenho que vai do design consciente até a
apresentacdo do projeto e uma fase final de implantacéo e integracdo com a industria.

Resultados e discusséo

A partir dos conceitos estudados a cerca de semidtica peircena e o design de embalagem, analisou-
se a embalagem “Péssegos em Calda Vo6 Elidia”, partindo do pressuposto que cada elemento
presente no rétulo carrega um contetdo informacional e que pode levar ha diversas significacdes.
Com relagdo a analise:

Analisando os elementos presentes no rotulo: logotipo e tipografia, cor e imagens, ponderou-se que
a marca “V6 Elidia” apresenta uma tipografia comum, nao tendo sido criado um desenho especifico
de letra, e também ndo se refere ao que se pretende, ou seja, ndo é uma tipografia manuscrita,
antiga, referente a palavra “V¢”. O restante do rotulo apresenta fonte em caixa alta, sem serifa,
exceto no quadro destinado as informac6es nutricionais.

Com relagdo a cor, esta é predominantemente verde, contrastando com o amarelo da imagem, e com
o vermelho na faixa inferior do rétulo e no retdngulo com cantos arredondados que delimita a
marca. A frase Ndo contém conservantes, escrita em branco, é circundado por um retangulo verde,
mas apesar desses fatores e por chamar atengdo no ponto de venda é um tanto quanto agressiva.

Em relacdo a imagem do produto no rétulo, esta tem boa qualidade e resolugdo e representa um
produto saudavel, ou seja, que Nao Contém Conservantes, que constitui-se no diferencial
competitivo do produto.

Com base nas informaces obtidas da analise foi realizado um estudo de campo para elaborar-se
uma proposta de redesenho do rétulo. Um dos principais pontos observados em relacdo a
embalagem estudada é que a impressao do rétulo em papel destaca-se no ponto de venda em relacao
aos concorrentes com impressao direto em lata, além de valorizar a embalagem como um todo,
permite uma melhor utilizacdo das cores e valorizacdo das imagens utilizadas.

O péssego em calda “Vo Elidia” possui duas ramificagdes: o rotulo do péssego em calda metades
apresenta-se com predominancia na cor verde, ja no péssego especial a cor € azul. Em relacdo a
concorréncia ha variag@es nos tons de azul, principalmente naqueles em versao “light”. Ha também
embalagens nas cores laranja, verde e preto. Em relacdo ao layout ha presenca de banners e
flamulas. Da-se grande énfase ao nome e no logotipo da empresa.

Estratégia de design:

A estratégia de design constitui-se nos pontos a serem alterados para tornar o rétulo mais atrativo e
competitivo. Com relagdo a analise semidtica e no estudo de campo, um dos primeiros pontos a
serem alterado € relativo a cor predominante na embalagem: o verde. A utilizacdo de uma cor mais
clara, em tons pastéis ird destaca-la perante seus concorrentes além de oferecer um ar de
sofisticacdo a embalagem, mas a0 mesmo tempo precisara usar-se uma cor contrastante, que nesse
caso podera ser o vermelho ou laranja.
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Como diferencial competitivo o produto ndo contém conservantes, desse modo serd dado um
tratamento especial ao layout enfatizando esse diferencial. Havera também um redesenho da marca
para que se apresente de maneira mais inovadora.

Em relacdo a imagem do produto na embalagem, esta tem boa qualidade e resolugdo, mas mesmo
assim serdo feitos estudos de propostas pra melhora-la. Para o layout sera estudado também o uso
de banner e flamula para o andncio do produto e splash ou botton indicando o ndo uso de
conservantes.

Foram desenvolvidos 10 rafes iniciais para estudo do rétulo, dentre estes foi escolhido um que
representava melhor as caracteristicas descritas na estratégia de design, que o diferenciava de seus
concorrentes.

No layout final foram utilizadas as cores amarelo, laranja e vermelho e suas variagdes de
tonalidades. A cor laranja estd a meio caminho entre o amarelo e o vermelho, portanto é um ponto
de equilibrio, o vermelho € o simbolo fundamental do principio da vida. Cor masculina. O amarelo
esta ligado as questdes econdmicas, de poder e de negécios. E simbolo de riqueza e fertilidade,
considerada a mais quente, mais expansiva e ardente das cores (FARINA, 1997)

Tanto a tipografia utilizada e a logomarca, quanto a imagem, foram redesenhadas com o intuito de
dar um ar de “caseiro”, ou seja, a logomarca com uma tipografia mais rebuscada que transmita, ou
tente representar, os conceitos da marca: “V§”.

Sédo nitidas as diferengas entre os dois rotulos no “antes e depois” e também pode-Se perceber que
foram atingidos os objetivos tracados na estratégia de design, uma fez que alterou-se cor, imagem,
tipografia, logomarca, ou seja, foi feito um redesenho completo do rétulo, criando um conceito
novo e original para um novo langamento do produto.

Conclusdes

Transmitir, evocar sentimentos, provocar indagagdes, mesmo que inconscientes em um primeiro
momento ao consumidor, estas reacfes é que sdo decisivas na hora da compra, na hora de escolher
o0 produto na gdndola do ponto de venda e isso é obtido por meio da semidtica.

A embalagem ¢ “pura comunicagdo” e desde 0 momento que precisou vender-se por Si mesma
adotou esse carater. Pois antes de ser consumida, a embalagem destina-se a dirigir o consumo. O
papel do design de embalagem e seu poder de saber trabalhar com 0s signos e suas significacfes
poder “manipular” a venda do produto através dos elementos que o rotulo possui.

Dessa forma, apds o redesenho foram atingidos os objetivos tragados na estratégia de design, onde
modificou-se cor, imagem, tipografia e logomarca, ou seja, foi realizado um (re)desenho completo
do rétulo, criando um conceito novo e original para um novo langcamento de produto.

A teoria semidtica permite analisar as mensagens visuais nos aspectos qualitativos — cores, linhas,
formas, volumes — os chamados quali-signos das mensagens. Quanto a referencialidade das
mensagens apresenta-se 0s icones, indices e simbolos. E quanto a interpretacdo das mensagens, ou
seja, os efeitos que produzem no receptor (usuario), ou no caso o consumidor, a mensagem pode
provocar efeitos interpretativos, puramente emocionais, ou efeitos reativos, ou ainda efeitos de
caréater ldgico.
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