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1. INTRODUCAO

E de suma importancia que se tenha a combinac&o entre planejamento, controle e organizacao
quando se trata de instituicdes independente da finalidade dessa. Essa concilia¢éo é valida tanto
para as que visam lucros e para as que ndo buscam fins lucrativos. O LEO Clube é uma entidade
sem fins lucrativos, que busca realizar servicos sociais e uma atividade oficial do Lions Clube
Internacional, que tem como objetivo oferecer a jovens de doze a trinta anos oportunidades de
desenvolvimento e contribuicao, individual e coletiva. Os associados desenvolvem campanhas
e atividades voltadas a necessidade da comunidade, como projetos na area da saude, idosos,

criancas, educacdo e locais carentes.

1.1 Objetivo Geral

O estudo teve como objetivo oportunizar estratégias com o objetivo de otimizar o planejamento
e 0 marketing do LEO Clube

Objetivo Especifico

Compreender e analisar caminhos, a fim de desenvolver metodologias pertinentes, para que
ocorra um bom gerenciamento dessas duas bases estruturais, 0 Marketing e o Financeiro.

Projeto de mercadologia; Planilhas para a organizagéo financeira.
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1.2 Justificativa

Desde o principio diversas familias passaram por instabilidade financeira ou necessidade de
utensilios, como produtos de higiene, agasalhos e alimentos. Através disso o grupo decidiu
focar o trabalho no LEO Clube. O LEO Clube é um clube de servico vinculado ao Lions Clube,
0s associados desenvolvem campanhas e atividades voltadas a necessidades da comunidade,
como projetos na area da saude, idosos, criancas, educacdo e locais carentes.

2.REFERENCIAL TEORICO

O terceiro setor € 0 conjunto de atividades voluntarias desenvolvidas em favor da sociedade,
por organizagOes privadas ndo governamentais e sem o objetivo de lucro, independentemente
dos demais setores (Estado e mercado) embora com eles possa firmar parcerias e deles possa
receber investimentos (publicos e privados) (CASTRO, 2014).

Uma entidade beneficente ou filantropica atua, presta servicos relevantes a sociedade,
notadamente a parte mais carente, que podem ser em areas como: assisténcia social, saude,
educacdo, espiritual, familia, maternidade, a portadores de deficiéncia, inclusdo no mercado de
trabalho, entre outras. Ela ndo possui a finalidade de gerar lucros — sem fins lucrativos - mas ha
casos em que essas entidades se subsidiam a si proprias (AMPLIAR, 2021)

Conforme Costa (2002) a prestacdo de contas é uma ferramenta fundamental para verificar se
uma entidade esta sendo administrada corretamente, atingindo aos seus objetivos. Através dela,
é possivel apreciar, conhecer e julgar as contas da gestdo dos administradores da organizacao.

Segundo Fulgéncio (2007, p. 153) “a prestacdo de contas ¢ uma obrigacdo decorrente de
disposicOes legais que consiste na apresentacdo, por pessoas responsaveis pela gestdo de
recursos publicos, de documentos e demonstrativos que expressem a situacdo financeira e
patrimonial, bem como os resultados das operaces realizadas sob sua responsabilidade”.

As entidades necessitam também de Marketing, sdo as atividades sistematicas de uma
organizacdo humana, voltadas para a busca e a realizacdo de trocas com seu meio ambiente,
visando a beneficios especificos;” é o conjunto de atividades humanas que tem por objetivo
facilitar e consumar relag6es de troca; € um processo social por meio do qual pessoas e grupos
de pessoas obtém aquilo de que necessitam e o que desejam com a cria¢do.” (CINTRA, 2010,
p.9).

3. METODOLOGIA
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O projeto desenvolvido, teve seu desfecho atingido através da anélise detalhista de documentos

contdbeis referente ao ano-exercicio 2018/2019, Livro Caixa e Balancetes Trimestrais,
fornecidos pelo pela diretoria do clube. Buscando desta forma, trazer informativos validos que
auxiliem na observacao das mensalidades recebidas e das receitas obtidas através de campanhas
sociais, bem como, para quais finalidades os rendimentos trimestrais foram aplicados,
englobando encargos com despesas.

Em relacdo ao administrativo da empresa, foi sugerido a elaboragéo de planilhas, fazendo-se o
uso do programa Excel,

Ademais, foram feitos questionamentos a atual presidenta da entidade, , para fins de
entendermos quais seriam, de fato, os fragmentos a serem aperfeicoados, visando buscar
solucdes para um melhor desenvolvimento do marketing do Léo Clube.

No quesito marketing, foram propostos: desenvolvimento de planilhas para o controle de
postagens e a padronizacdo das mesmas nas redes sociais - Instagram e Facebook. Para cada
evento foram criados diferentes layout, desenvolvidos através do aplicativo Canva, buscando

trazer ao publico, de forma linear, as informacdes e avisos sobre a organizagéo.

3.1 DESENVOLVIMENTO

Levando em conta os empecilhos presentes dentro da entidade, foram desenvolvidos métodos
através de planilhas para um melhor gerenciamento das contas a pagar e contas a receber.
Ademais, tendo em vista a necessidade de apresentar de forma sucinta as informacGes dos
periodos em questdo, foram desenvolvidas DRE's Trimestrais (Demonstracdo do Resultado do
Exercicio) e a partir delas produzimos graficos contendo o resultado das Sobras Liquidas,
especificadas em percentual.

Além disso, foram criadas artes visuais as quais contemplam a representatividade do clube. O
grupo concluiu que € indispensavel o uso da logo que o caracteriza, e que as cores tém total
influéncia sobre a interacdo com o publico, assim como, 0 uso da linguagem popular.
Prosseguindo com o Marketing Digital buscamos dar énfase na importancia de se ter um
cronograma de postagens nas redes, informando nome do evento, data e horas especificas para
se fazer a publicacdo, visando um maior engajamento e alcance de pessoas por meio do

conteddo.
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4.RESULTADOS
A partir dos dados coletados foi estruturado planilhas de acordo com a necessidade da entidade

Tabela 1: Contas a receber

JUNHO
NOMES STATUS SITUACAO
Aloma | R$ 10,00 | ARECEBER
Alisson R$ 10,00 PAGO
Agatha | R$ 10,00 | ARECEBER

Fonte: Autores (2021)

Tabela 1 organizacao das contas a receber, a medida que é efetuado o pagamento € indicado

na planilha.
Tabela 2: Contas a Pagar
CONTA VALOR FORMA SITUACAO

Compras para campanha de pascoa R$ 19,90 A vista Pago
Picolés para campanha na Avocap R$ 32,50 A vista Pago
Compras para campanha na Avocap R$ 53,40 A vista Pago
Ajuda de Custo para Transporte Conferéncia R$ 170,00 A vista Pago
Inscricdo motorista conferéncia R$ 15,00 A vista Pago

Fonte: Autores (2021)

Na tabela 2, relacdo das contas a pagar, a forma de pagamento e a situacdo que se encontra cada

conta, quando paga é registrada.

Figura 1: DRE.
DR O BE 4° TR R %

(+) Receitas Campanhas R$ 913,68

(+) Receitas Administrativas R$ 1.095,16

(=) Receita Operacional Liquida R$ 2.008,84| 100%
DESPESAS R$ 368,80| 18%
(-) Despesas com Campanhas R$ 105,80

(-) Despesas Administrativas R$ 263,00

Sobra liquida do exercicio R$ 1.640,04| 82%

Fonte: Dados da Pesquisa (2021)

Na figura 2, foi elaborada de forma sintetizada a Demonstracédo de resultado do periodo-DRE,
aplicado o percentual das despesas em relagdo as receitas e do resultado liquido em relacéo as
receitas.

Figuras 3. Artes Visuais
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FELIZ ANIVERSARIO
COMPANHEIRO Al

Fonte: Autores (2021)

Conforme figuras 3 foram elaboradas a partir das necessidades e estudos sobre o Marketing
digital que possa auxiliar a entidade no processo de divulgacdo das suas acdes, tanto em
programas de arrecadacdo como na distribuicdo dos recursos obtidos. Para controlar as
postagens foi elaborado um cronograma conforme quadro 1.

Quadro 1: Cronograma de Postagens

CRONOGRAMA DE POSTAGENS
EVENTO | DATA | HORA | N°ARTE | STATUS

Fonte: Autores (2021)
Conforme quadro 1 o controle das postagens é realizado por meio da sua utilizagdo de maneira

que ocorra conforme necessidade e ndo ocorra repeticdes de postagens, considerando que varias

membros utilizam o processo de divulgacao.
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