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Resumo

O jornal ‘O Barata’ constitui-se num meio de comunicacdo voltado para a
comunidade estudantil de Ijui, com é&nfase no segmento formado pelos estudantes
universitarios e do ensino médio. Procura-se abordar a realidade da vida estudantil a partir de
uma linguagem mais préxima da utilizada cotidianamente pelo publico leitor: uma linguagem
mais bem-humorada que a do jornalismo tradicional, embora se abordem os fatos e questdes
de maneira igualmente séria e ponderada, também conforme a tradigdo jornalistica mais
respeitada. E isso que vimos fazendo em cerca de dez anos no projeto do jornal ‘O Barata’. O
objetivo do jornal ¢ levar informacdo, cultura e entretenimento a comunidade estudantil de
[jui, tendo como publico-alvo os estudantes da escolas de ensino médio e os universitarios,
bem como os demais participantes da comunidade estudantil - professores, funciondrios e
demais agentes envolvidos com a educacdo. Em mais de dez anos de histéria, esse
jornal-laboratério vem dando um novo impulso para o didlogo da Unijui com a comunidade,
contribuindo para consolidar a extensao como um dos pilares da atuagdo universitaria.
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Introducao

O projeto, que teve inicio em abril de 2001, a partir de uma experiéncia em sala de
aula, e posteriormente ganhou as ruas e as escolas ao se transformar em atividade de extensao
em agosto daquele mesmo ano, busca preencher uma lacuna existente ndo apenas em ljui,
como também em boa parte do territorio nacional, ja que os meios de comunicacdo acabaram
se voltando quase inteiramente, nas Ultimas décadas, para o meio dudio-visual (radio, TV,
internet mais recentemente), deixando pouco ou nenhum espago para o jornal impresso
(Bahia, 1990). E temos apostado que, em se abordando a realidade do leitor de forma
diferenciada, na melhor tradicdo dos pasquins do séc. XIX (Riidiger, 1993; Sodré, 1999;
Tinhordo, 2000), pode-se dar novo folego ao jornal impresso.

Ocorre que os veiculos impressos, para competir com os demais meios de
comunicagdo, t€ém de se valer das caracteristicas que lhes sdo inerentes - profundidade,
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pesquisa, permanéncia — € ao mesmo tempo adaptar as necessidades surgidas em outros
lugares, traduzindo-as para a sua forma de linguagem — como por exemplo no uso da
linguagem visual e na adaptagdo da oralidade para a escrita (Coimbra, 1993; Boas, 1996).

‘O Barata’ ¢ também um importante instrumento didatico para os alunos do curso de
Comunicacdo Social - habilitagio em Jornalismo da Unijui. E por meio do jornal que os
alunos da disciplina de Redacao Jornalistica II colocam em pratica os ensinamentos da area do
jornalismo impresso. Dez turmas ja passaram pelo jornal desde marco de 2001 (quando ele
ainda ndo era um projeto de extensdo, como veio a tornar-se em setembro daquele mesmo
ano), ¢ ao todo também tivemos dez bolsitas Pibex trabalhando no jornal ao longo de quase
cinco anos de existéncia.

O diferencial do projeto ‘O Barata’ consiste justamente em sua continuidade, ja que a
maior parte dos jornais-laboratorio costuma ter uma vida curta, que em geral coincide com as
atividades didaticas do semestre letivo. Quando este encerra, termina também a circulacao dos
periddicos produzidos nos cursos de jornalismo da maior parte das universidades, sejam elas
publicas ou privadas. O mesmo ndo acontece com o projeto do jornal ‘O Barata’. Um dos
principios basicos do jornalismo, e talvez um dos mais dificeis de se concretizar em
experiéncias desta envergadura, ¢ a periodicidade. Juntamente com a universalidade, a
abrangéncia e a atualidade, forma o cerne do que se conhece por jornalismo em todos os
tempos, como ensina Otto Groth (apud Genro Filho, 1986).

Cumpre registrar o destaque dado pelas comissdes avaliadoras do curso de
Comunicagao Social ao trabalho desenvolvido no projeto, refor¢ando a a consolidacao das
atividades ligadas ao jornal ‘O Barata’.

O objetivo central do projeto ¢ levar informacdo a comunidade estudantil —
professores, alunos, funcionarios — de maneira leve e divertida, contribuindo dessa forma para
a integracdo da Unijui com a comunidade local e regional.

Metodologia

Para entender a maneira como se constrdi a proposta do jornal O Barata, é necessario
considerar trés dimensdes de atividades e procedimentos:

1° - Procedimentos ligados ao processo de edi¢do jornalistica:

Reunido de pauta, captagdo, apuragdo, redagdo, diagramagao, edi¢ao final, impressao
e distribuicdo do jornal, de forma semanal no primeiro semestre € quinzenal no segundo. Este
passo metodologio esta no cerne das atividades, ja que € o proprio fazer jornalistico, com
todas as suas implica¢des didatico-metodologicas.

2° - Procedimentos administrativos:

Sistematizacdo das atividades sob a forma de arquivos digitais. Inclui a digitaliza¢ao
de imagens e a organizacdo das edi¢des impressas e digitais, sob forma de pagina do
jornal-laboratério a ser disponibilizada na internet.

3° - Procedimentos de avaliagao:

Reunides semanais da equipe para a definicdo das pautas e a avaliagdo das edigdes.
Neste passo temos a possibilidade permanente de discussdo e dimensionamento das




Modalidade do trabalho: Relatério técnico-cientifico
Evento: 2011 JE - XII Jornada de Extensao

atividades. Apreciacao das edigdes sob a forma de contatos permanentes com o publico-alvo,
em especial mediante as reunides de pauta.

Resultados e Discussao

Em cerca de dez anos de circulagao junto a comunidade estudantil de Tjui e Regido, o
jornal ‘O Barata’ conquistou um publico leitor cativo, contribuiu para formagdo de muitas
turmas de jornalismo do curso de Comunicagdo Social da Unijui e ampliou as possibilidades
de interacdo com a sociedade, abordando temas de interesse e, dessa forma, contribuindo para
o esclarecimento da opinido publica. Nesse sentido, gostariamos de abordar alguns elementos
que nos parecem significativos para figurar entre os principais resultados do projeto.

O impacto na comunidade

Desde o inicio de suas atividades, o jornal-laboratério ‘O Barata’ acompanhou de
perto as principais questdes relativas ao universo de interesse de seu publico-alvo, a
comunidade estudantil de [jui. Um aspecto marcante de sua atuacdo tem sido sua influéncia
sobre alguns dos temas mais relevantes para o seu universo de leitores. Tome-se o caso do
transporte coletivo, por exemplo. Sabidamente, logo que surgiu, havia alguns pontos criticos
quanto aos servigos oferecidos para a comunidade estudantil, especialmente a universitaria.
Este assunto, como ndo poderia deixar de ser, também ganhou as paginas do jornal, que serviu
como expressao ¢ mediacao direta entre as partes envolvidas.

Assim como busca abordar os temas mais polémicos, o jornal também contribui para
divulgar as acdes mais relevantes da universidade em todos os niveis — ensino, pesquisa e
extensdo. Para tanto, utilizamos as varias editorias (se¢des do jornal) e os mais diversos
géneros do jornalismo (informativo, opinativo, interpretativo, diversional), a fim de reproduzir
a riqueza ¢ a pluralidade do universo estudantil — que ¢ parte importante da realidade mais
ampla na qual esta inserido. Dessa forma, temos nas paginas do jornal ‘O Barata’ desde os
projetos e as descobertas mais recentes feitos nos laboratérios da Unijui — abordadas
geralmente na se¢do “Maonamassa’ (pagina 2 do jornal), passando pelas questdes mais tipicas
da vida do alunado — tema da capa, da se¢do “Fique de Olho” (pag. 2) e de “Vida de
Estudante”, até¢ chegar a descontragdo da editoria “Chinelagem” (p. 3). Sem deixar de lado as
discussdes mais aprofundadas permitidas pelo formato da entrevista pingue-pongue, na se¢ao
“Falando Sério (p. 4).

Outro ponto a destacar diz respeito a influéncia didatica. Um dos objetivos centrais
do projeto, desde os seus primoérdios, era estimular nas escolas a producdo de
jornais-laboratério, como forma de exercicio direto para a cidadania. Nesses anos todos de
circulacdo do jornal, tivemos diversos exemplos de jornais surgidos como resposta da
comunidade e da propria Unijui ao estimulo do jornal ‘O Barata’. Para citarmos alguns,
tivemos o jornal “Te liga, Tché”, da Escola Sao Geraldo, e o “Correio do Poli”, do Colégio
Polivalente, bem como, nos seus principios, o “Capuchinho”, da Escola de Educacao Basica
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Francisco de Assis — EFA. Os dois ultimos tiveram a participagdo de alunos do curso de
jornalismo em sua proposta editorial.

Uma das palavras-chave da missao institucional da Unijui tem sido o dialogo com a
comunidade, a atuacdo direta e consistente sobre a comunidade regional, e isso nas mais
diversas fontes de atuacao.

Conclusdes

Levar informagdo de maneira leve e descontraida a comunidade estudantil,
contribuindo para interagdo com o entorno social. Esses os objetivos centrais do projeto de
extensdo e da proposta editorial do jornal-laboratério ‘O Barata’. Em cerca de dez anos de
atividade ininterrupta, o projeto apresenta diversas fases, sempre mantendo o essencial de sua
proposta original.

Numa época marcada pelo advento das novas tecnologias, o jornal impresso ainda se
mantém como ponto de referéncia para a opinido publica (BAHIA, 1990; SODRE, 1999;), e,
como instrumento didético, apresenta um manancial de possibilidades ainda longe de ter sido
esgotadas (LOPES, 1989; FARIA; ZANCHETTA JUNIOR, 2002). Acredita-se que um
projeto como ‘O Barata’ toca diretamente este aspecto da proposta da universidade, na medida
em que permite chegar ao estudante do ensino médio, ou seja, aquele que ¢ o potencial futuro
estudante universitario, bem como ao proprio estudante universitario, permitindo a este a
participagdo efetiva no retrato que buscamos tragar de sua realidade nas paginas do jornal. Os
resultados que se somam ao longo desses dez anos de historia demonstram que ha diversas
areas de dialogo a explorar, que vao desde a experimenta¢do de novas linguagens até a criagao
de canais de debate e expressdo da comunidade.

Em suma, tudo isso parece indicar que estamos no caminho certo. Para que
continuemos nesse caminho, olhamos agora para os novos desafios que se apresentam.
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