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APROPRIACOES DA POETICA VISUAL DA OBRA DE VINCENT VAN GOGH
(1853-1890) PELO CINEMA, PELA PUBLICIDADE E SEUS FUNDAMENTOS

ESTETICO-BIOGRAFICOS.1

Paulo Ernesto Scortegagnaz

Duas criagdes textuais, produtos das semioses culturais humanas, produzidas e elaboradas com
base na poética visual da obra do artista Vincent Van Gogh (1835-1890), sdo objeto de analise
desta investigagdo: “Corvos”, quinto episddio-conto do filme “Sonhos” (1990) do cineasta
Akira Kurosawa (1910-1998) e o anuncio publicitdrio “Lentes Light” veiculada na revista
Claudia de junho de 1997. Em tais textos se constata que as apropriagdes funcionam como
uma forma de intertextualidades que tem suas bases criativas na poética visual da obra do
artista Van Gogh. Em “Corvos”, diversos aspectos biograficos-estéticos do artista sdo citados,
o proprio nome talvez remeta a pintura “Trigais com Corvos” que ¢, entre tantas,
recriada-recontextualizada no filme. Mas o Phatos do filme parece percorrer o espaco-tempo
relativo ao fato ocorrido em relagdo ao “corte da orelha” do artista; dai a referéncia a obra
“Auto-Retrato com a orelha enfaixada”. Em “Lentes Light”, a mensagem lingiiistica no titulo
do antncio chama atencdo: “Tire esse peso da sua orelha”. No que se refere a mensagem
visual iconica codificada estd citado de forma direta o quadro-pintura “Auto-retrato com a
orelha enfaixada, mas com um acréscimo: Van Gogh, em seu auto-retrato, apresenta-se com
Oculos grandes e pesados o que ndo ocorre na obra original. Diante dessas constatacdes, as
questdes norteadoras desta pesquisa sdo: As apropriagdes realizadas em tais textos mantém
coeréncia e/ou fidelidade com o pensamento estético biografico do artista? Nesse movimento
de apropriagdo os sentidos se mantém ou se (re)significam? Nesses contextos, e a partir de tais
objetos de analise, objetiva-se investigar os processos de apropriagdo ocorridos a partir da
poética visual da obra de Vincent Van Gogh e suas relacdes com seu pensamento estético
biografico contido no livro Cartas a Théo (L&PM, 2002). A metodologia utilizada esté
composta das seguintes orientacdes: Pesquisa bibliografica para a construcao do corpo tedrico
argumentativo/interpretativo. Andlise Semiotica a partir dos autores BARTHES (1915-1980) e
Joly Martine (In Introdugdo a andlise da imagem. Campinas, SP: Papirus, 1996), percorrendo
as seguintes etapas propostas por Joly: 1.Descricao, 2. Distingdo dos diversos tipos de
mensagem: 2.1 Mensagem lingiiistica, 2.3 Mensagem visual: Significantes iconicos, 2.2
Mensagem iconica codificada e ndo codificada e os significados de primeiro nivel e as
conotacdes de segundo nivel. No que se refere a andlise filmica optou-se pela orientacdo
proposta por Francis Vanoye (In Ensaio sobre a andlise filmica. Campinas, SP: Papirus, 1994.)
que considera os seguintes elementos: 1. Andlise das seqii€ncias- inicios e finais, 2. Andlise dos
planos e demais elementos da linguagem cinematografica e estéticos, 3.0s dispositivos
narrativos e da organiza¢do espago—temporal. A fundamentagdo tedrica integra inicialmente a
interface das seguintes areas e teorias: Historia da Arte e Critica de Arte, Andlise e
Interpretacdo da Imagem Cinematografica e Prototipa Publicitaria; Poéticas Visuais,
Apropriacao e Intertextualidade. Até o presente momento o desenvolvimento dos processos
investigativos resultou na analise e interpretacdo do texto publicitario (anincio “Lentes
Light”); na contextualizagdo tedrica (produto da pesquisa bibliografica) relativa ao processo de
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apropriacao ocorrido em relagdo a utilizagao da obra (poética visual) do artista Vincent Van
Gogh.
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