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O CONSUMO HEDONISTA NA PASSARELA DA MODA: UMA INVESTIGACAO
CROSS-CULTURAL ATRAVES DE UM DESFILE DE SIGNIFICADOS!

Leneidi Fatima Préto?, Magliani Beatriz Préto3, Luciano Zamberlan?

No horizonte interpretativo das ci€éncias comportamentais, 0 consumo assume uma expressiva
dimensdo solidificando certos eixos de convergéncia entre as ciéncias aplicadas como a
Administracdo, e as ci€ncias sociais como a Psicologia e Antropologia. De forma contundente,
a expansao do espectro da pesquisa sobre o consumo expressa uma perspectiva situada no
momento presente e entretecida no curso histdrico da evolugao social: a cultura. O objetivo do
presente estudo reside em edificar um aporte que evidencia manifestacdes do consumo da
moda de vestuario sob a Otica hedonista. O processo de investigagdo empirica realizado
baseia-se na pesquisa qualitativa, cujos fundamentos metodologicos estdo assentados na
interpretacdo dos significados e das interagdes simbolicas presentes nos fendmenos humanos e
sociais do mundo real e do imaginario. Foram realizadas 20 entrevistas em profundidade com
universitarios, sendo 10 no Brasil e 10 na Argentina. A escolha dos participantes esteve
condicionada a critérios relacionados a conveniéncias de custo, deslocamento, tempo e
disponibilidade para a realizacdo das entrevistas. Para a estruturagdo do roteiro utilizado
durante as entrevistas foram relacionadas variaveis identificadas no referencial tedrico. As
entrevistas foram gravadas e transcritas na integra, com o propdsito de identificar possiveis
diferengas nas opinides dos universitarios brasileiros e argentinos. As pessoas eram abordadas
na propria universidade para a realizagdo das entrevistas. Na visdo hedonista, os produtos
celebram qualidades que vao além dos atributos utilitarios proporcionados pela funcionalidade
que oferecem. Eles tém a habilidade de expressar significados que ultrapassam os aspectos
tangiveis. Dentro desta perspectiva, o consumo hedonista ¢ motivado por reflexdes em que
distintas vertentes analiticas possibilitam abordar o consumo em varias dimensdes, tais como:
simbolica, cultural, social, psicologica e ergondmica. A noc¢do de consumo abarca neste
contexto, visando oferecer um consistente alicerce para a previsdo do comportamento do
consumidor através de uma investigagdo entre brasileiros e argentinos, considerando os
aspectos idiossincraticos na aquisicdo da moda. Embora as pessoas tendam a equiparar moda
com roupa, ¢ importante destacar que a moda afeta muitos tipos de fenomenos culturais. Cada
individuo busca alcangar o seu prazer contemplando aspectos que vao ao encontro de suas
relevancias e preferéncias. Estes critérios fazem parte de um processamento cognitivo
individual e social, em que a cultura funciona como uma lente privilegiada para o entendimento
destes processos. A pesquisa apontou semelhancas no comportamento de consumo e
evidenciou a originalidade das culturas, mostrando que as diferencas tém seu itinerario no
passado e no presente de cada pais. Posturas convergentes surgem nos depoimentos quando o
assunto envolve quesitos como imagem e personalidade. Elas demonstram que através da
moda, cada individuo constroi sua identidade e revela sua forma de ser e agir, através do
vestir. As roupas sdo consideradas fontes de mensagens, capazes de dizer como cada individuo
€ ou quer ser visto por si e pelos outros. Elementos como a exclusividade e a diferenciacao
assumem lugar de destaque tendo qualidade eletiva na sociedade brasileira. Atributos
relacionados ao conforto, como cores e textura sdo enfatizados particularmente pelos
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argentinos. A compreensdo dos aspectos hedonicos que gravitam no palco da moda permite
concebé-la como um meio de liberdade, em que o individuo faz escolhas de produtos, locais e
momentos para liberar suas emog¢des e assentar sua criacdo diante de si mesmo e perante a
sociedade. A busca estética da diferenga e do inédito tornou-se um ato de “liberacao” pessoal,
uma experiéncia a ser tentada e vivida, ou seja, a possibilidade de realizar uma pequena
aventura do eu. O desfrute mental e imaginativo dessa aventura envolve magia e felicidade
projetada na paixao de consumir.
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