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INTRODUCAO: Este estudo pretende demonstrar a percepgdo do consumidor com relagio 4s
embalagens de produtos alimenticios, visto que o design de uma embalagem pode induzir o
consumidor a diferentes leituras de acordo com a disposi¢do dos elementos visuais tornando
assim o produto mais atrativo. Com o objetivo de comprovar a influéncia da composi¢cdo dos
elementos visuais das embalagens na motivagdo de compra do consumidor foi realizado uma
analise das embalagens de pizzas Sadia e Perdigio. MATERIAL E METODO: Inicialmente foi
realizada uma pesquisa teorica para definicdio dos critérios pertinentes a andlise das
embalagens. Neste embasamento tedrico foram abordadas a motivacdo de compra do
consumidor, principios da Gestalt, propriedades perceptivas da forma visual, categorias
conceituais bdasicas das composi¢des € a cor nas embalagens. Em um segundo momento,
realizou-se uma andlise das embalagens de pizzas, onde foram considerados os seguintes
aspectos: cor e elementos da composi¢do; colocacdo da marca e logotipo; ilustragdo da
embalagem. RESULTADOS: Os elementos visuais que compdem uma embalagem, estudados
aqui, possibilitaram um maior entendimento da percep¢ao imediata e inconsciente que
provocam nos individuos reagdes e interpretacdes que contribuem na escolha do produto,
conhecimentos esses essenciais ao profissional de design. CONCLUSOES: Na composi¢do dos
elementos visuais das embalagens dos produtos alimenticios ¢ considerada a percepgao
humana favorecendo a aceitagdo desses produtos por parte dos consumidores. Contudo, a
realizacdo desse estudo foi muito importante para a construgdo e aprofundamento do
conhecimento nas areas da motivacdo de compra do consumidor, principios da Gestalt,
propriedades da forma, categorias conceituais basicas das composi¢des e cor nas embalagens.
A analise das embalagens de pizzas veio comprovar a influéncia da composicao dos elementos
visuais das embalagens na motivacdo de compra do consumidor, aplicando na pratica teorias
estudadas no componente “Metodologia Visual” do Curso de Design da UNIJUI.
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