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O CONSUMO HEDONISTA NA PASSARELA DA MODA: UMA INVESTIGACAO
CROSS-CULTURAL ATRAVES DE UM DESFILE DE SIGNIFICADOS]

Leneidi Féatima Préto? , Luciano Zamberlan3 , Magliani Beatriz Préto?

O atual sistema social ¢ envolvido por uma maneira potencialmente inovadora de ver, sentir e
reagir quando se trata de uma experiéncia central na vida cotidiana das pessoas: o consumo. O
ato de consumir ultrapassa a simples relagdo com os objetos, que sdo referenciados como
geradores e condutores de felicidade. A atmosfera de felicidade protagonizada pela articulacao
de significados, nas aquisi¢cdes de produtos tem sua emblematica no principio do prazer,
considerado a forga motriz do consumo hedonista. Este contexto celebra qualidades
intrinsecas que vao além dos atributos utilitdrios proporcionados pela funcionalidade dos
produtos. O valor hedonista de um produto ¢ caracterizado pelo prazer dos sentidos, que
propiciam estimulos emocionais. Motivagdes utilitaristas ndo sdo refutadas nas andlises das
praticas consumistas, entretanto examinar o consumo por um viés menos determinista vai ao
encontro de aspiragdes que evocam “quem” somos € com “o que” nos identificamos. A moda
¢ um mecanismo de identificagdo extremamente poderoso para elucidar o carater de consumo
hedonista dos produtos, pois aderir a moda ¢ aderir ao prazer proporcionado pela novidade. O
processo da moda afeta todos os tipos de fendmenos culturais, incluindo musica, arte e
arquitetura. Entretanto, o vestuario possui visivel qualidade eletiva para examina-la e
caracteriza-la como uma linguagem ndo-verbal na qual a sociedade se comunica e fala. A
compreensdo dos aspectos heddnicos que gravitam no palco da moda permite as empresas
desenvolverem um processo de ajuste e inovacdo de produtos, servicos e cenarios
considerando a estrutura de segmentacgao de seu publico-alvo. Assim, este estudo visa fornecer
contribui¢cdes para que as empresas, especialmente as que atuam no varejo de vestudrio,
possam planificar estratégias de marketing direcionadas a nichos especificos de mercado. Para
organizagdes que visam alcancar o mercado externo, a relevancia deste assunto estd na
necessidade de sintetizar um corpo distintivo de conhecimento sobre o comportamento de
consumo e seus significados. O foco proposto reside em erigir um aporte que evidencia
aspectos cross-culturais entre Brasil e Argentina considerando o consumo hedonista e seus
significados na esfera da moda, especialmente referindo-se ao vestudrio. Quanto a
metodologia, pode-se caracterizar o estudo como exploratdrio, com base em dados
secundarios externos. A revisao bibliografica pavimentou uma trilha que contemplou espacgos
teoricos sobre o consumo, hedonismo e moda, bem como as caracteristicas principais das
culturas dos paises em questdo. As interpretagdes possibilitaram a identificacao de distintas
dimensdes no compartimento ideoldgico do consumo hedonista. De maneira geral, a
sociedade brasileira encontra-se revestida por um carater individualista e autonomo, enquanto
a sociedade argentina abre espago para solidificar um carater coletivista no ambito social.
Entretanto, em ambas as culturas, mesmo com diferentes intensidades, foi possivel constatar
quatro dimensdes no consumo hedonista da moda de vestudrio. Sdo elas: simbdlica, cultural,
social e psicologica. A dimensdao simbolica presente no consumo hedonista da moda de
vestuario remete a idéia de prazer proporcionado pelo vinculo estabelecido entre o individuo,
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o produto e a sociedade. Sentimentos de prazer lastrados na auto-afirmacao ou diferenciacao
manifestam-se através do fendmeno simbolico presente nas praticas de consumo. Adquirir
moda através do vestuario ¢ estabelecer um processo de propagacdo, em que o individuo
expressa seu auto-conceito, sua imagem, sua identidade e sua cultura na sociedade. Na
dimensdo cultural, a moda de vestudrio atua como participe coadjuvante de um processo de
enaltecimento do estilo de vida do individuo. O que ¢ considerado prazeroso ou desagradavel
pode variar por diferentes contextos de socializagdo entre culturas e subculturas. O conceito
que resenha inferéncias sobre o estilo de vida de um individuo ou de uma sociedade ¢
alicercado nos costumes, crengas e valores que dominam o repertdrio de sua cultura. O
discurso que mapeia tal repertorio € compilado a busca de ufania, satisfacdo e prazer, e pode
ser visualizado pela cristalizacdo material de elementos congruentes a vida do consumidor,
através do vestuario. Na dimensdo social, a moda de vestuario pode ser considerada um
poderoso instrumento de interagdo social em que a identidade do individuo ¢ estendida a
sociedade. E posta no indice do consumo hedonista, pois contempla a busca do prazer pela
imagem percebida em que o individuo pode molda-la e projeta-la perante um grupo, através
de constantes tendéncias inovadoras. Expectativas emocionais fazem parte do processo
relacional entre as pessoas, que procuram através dos objetos projetarem uma representacao
demarcando fronteiras em uma multifacetada matriz classificatoria. Neste sentido, além de um
veiculo de diferenciagdo, as roupas transformam-se em verdadeiros espetaculos de
exibicionismo. Na dimensdo psicoldgica, a moda de vestudrio institucionaliza-se como
consumo hedonista pelo seu carater de evocar emogdes positivas nos individuo em busca da
felicidade. A moldura psicolédgica que rege as acdes humanas de consumo fornece mensagens
subliminares e fortalece o quadro idiossincratico no universo das emogdes. Sob esta Otica, o
vestudrio pode ser referenciado como um nutriente para saide emocional. Autoconfianga,
auto-apreciacdo, independéncia, autonomia e compensacdo afetiva sdo alguns sentimentos que
os individuos procuram encontrar na aquisicdo da moda de vestudrio para preencher lacunas
ligadas a necessidade de estima. Estes fatores esclarecem o interesse incessante dos
consumidores pela novidade e pela necessidade de serem diferentes, mas ao mesmo tempo
iguais aos outros. Considerando este mosaico de associagdes, pode-se conceber o consumo da
moda de vestuario como um meio de liberdade em que o individuo faz escolhas de produtos,
locais e momentos para liberar suas emogdes € assentar sua criagdo diante de si mesmo e
perante a sociedade. O desfrute mental e imaginativo desta liberdade envolve magia e
felicidade, e ¢ projetado na aventurada paixdo de consumir.
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