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A VISAO DE AUTORESE INTERPRETES DE DETERMINADAS IMAGENS!
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INTRODUGCAO: Este estudo esta relacionado com o processo de produc3o de imagens e sua
recepcdo. Buscamos encontrar a visao de autores e receptores de determinadas imagens para
compreender a relacdo que existe entre a producdo e a recepcdo dessas imagens, arelacdo do
préprio produtor com o receptor, e a maneiras como 0 receptor e o produtor se relacionam
com a imagem. Tivemos como principal referéncia ao longo da pesquisa os Estudos de
Recepcdo, que consideram que o receptor é capaz de criar significados para as mensagens — e
ndo apenas recebé-las. Com base nestes estudos lancamos a hipétese inicial de que uma
mesma imagem pode ter significados variados para produtores e receptores. Na contraméo
dessa primeira hipétese, levantamos a possibilidade de que os receptores poderiam tentar
encontrar uma visao “legitima’ da imagem ao interpreta-la, que neste caso seria a visdo do
autor. Assim pudemos supor gue, se confirmando a Ultima hipotese apresentada, as imagens
estariam muito centradas em seus autores/produtores. METODOLOGIA: Utilizamos métodos
qualitativos para coleta de dados, que contemplavam a pesguisa tanto com receptores, como
com produtores de imagens. Com o0s primeiros realizamos estudos de recepcdo em sala de
aula, em que foram exibidos e debatidos filmes, além da formagdo de um “Grupo de
Recepcaon” com voluntérios, que se reuniam quinzenalmente também para assistir e debater
filmes. As conversas eram gravadas e transcritas. JA com 0s produtores, optamos pela
realizacdo de entrevistas abertas — foram entrevistados quatro produtores de imagens.
Realizamos ainda a busca por depoimentos de produtores de imagens ja publicados nos meios
de comunicacdo. Na reflexdo sobre os dados, trabalhamos com revisdo bibliogréfica e
construcdo de categorias andliticas, para compreendélos na relacdo com a teoria
RESULTADOS: A pesquisa aponta para a multiplicidade de interpretacbes a que uma mesma
imagem estd submetida. Produtores e receptores nos indicaram diferentes interpretacoes,
confirmando a primeira hipétese apresentada. Produtores indicaram que produzem imagens
com o objetivo, entre outros, de compartilhar significados. Ja os receptores tém demonstrado
duas formas de interpretacdo: uma que se distingue da visdo dos produtores;, e outra
dialogando com o que seria 0 “objetivo” suposto da producéo, ou seja, buscando a intencdo do
produtor. DISCUSSAO / CONCLUSAO: A pesquisa esta reforcando a hipétese ja levantada
pelos Estudos de Recepcdo, de que diferentes significados podem ser construidos para uma
mesma imagem. Novas hipbteses tém surgido a partir dessa constatagdo, que nos levam a
relativizar a suposicéo de que a imagem estaria muito centrada em seus autores/produtores.
Podemos dizer que no processo de interpretacdo de imagens, tanto receptores quanto
produtores estdo interagindo indiretamente, como interlocutores imaginarios. Apoio: CNPg.
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