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Resumo: Tendo em vista o acelerado desenvolvimento tecnoldgico, arquitetdnico e
industrial, muitas edificacdes, por sua vez, sdo descaracterizadas atualmente por via de
outdoors e propagandas em suas fachadas, em busca de uma melhoria referente ao
aspecto visual do empreendimento, de modo a encobrir ndo s6 os tragos antigos da
edificacdo, como também a nossa memaria. Diante disso, o presente trabalho tem como
objetivo demonstrar de forma sucinta, algumas consideracdes referentes a relacdo do
patriménio arquitetdnico do municipio de ljui/RS com a publicidade nos dias de hoje.
Para isso, desenvolveu-se uma pesquisa em campo no centro da cidade, envolvendo
edificacOes antigas, quais foram modificadas para uma melhoria visual da idade
contemporanea. O estudo foi realizado com base em quatro edificacdes: Edificio
América, Rua do Comércio, 363 — Centro, ljui-RS, Cine Teatro Serrano, Rua Praca
Republica, 1 — Centro, ljui-RS, Edificio Scharnberg, Esquina pertencente a Rua Quinze
de Novembro e a Rua do Comércio — Centro, ljui-RS e Edificio Hocevar, Rua Benjamim
Constant, 101 — Centro, ljui-RS. Diante disso, foi feita uma comparacdo das mesmas de
como eram suas fachadas antigamente e como estdo nos dias atuais, visando o
crescimento cada vez mais acelerado das cidades, com o comércio e indudstrias
determinando seus espagos e as publicidades encobrindo as construgdes e,
consequentemente escondendo o patrimoénio historico e cultural do “publico”. Apds a
realizacdo desse estudo, nota-se a intensidade com que a publicidade tem desvalorizado
0 patriménio cultural e arquitetdnico da cidade de Ijui/RS. A apreciacdo visual de uma
edificacdo histérica em bons cuidados é de suma importancia para a formacdo da
identidade de um povo. Ao perceber os cuidados e a preservacdo das caracteristicas com
0 patrimbnio, espera-se que se intensifique o sentimento de pertencimento e
reconhecimento de histéria e/ou cultura, conservando assim a memdria que nos é
deixada.
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