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INTRODUCAO

Em meio a sociedade em que vivemos muito se fala em educacéo financeira. Mas
afinal, o que é educacdo financeira? E como relacionar esta ao meio educacional?

Segundo Cosentino,

A educacdo financeira trata como um individuo, uma familia ou sociedade
administra sua renda. O estudo das financas envolve conceitos e técnicas
fundamentais a existéncia de uma gestao eficiente da renda de uma familia ou
sociedade, (2014, p.4).

De acordo com informaces do IBGE (2019), em média 60% das familias
brasileiras vivem em situacéo de endividamento, e isto se deve a diversos fatores como a
grande oferta de créditos e o consumo exagerado. E quando se fala em ‘familia’, referimo-
nos aos adultos, jovens e criangas que a integram.

Neste sentido, pensamos a educagdo financeira como um tema transversal na
escola, muito além dos calculos de trocos, juros e porcentagens, intepretacdo de gréaficos
e tabelas que sdo propostos em situacdes problemas no componente curricular de
matematica. A educagdo financeira precisa ser desenvolvida de modo a envolver as
criangas na compreensao de poupar e planejar gastos, na capacidade de diferenciar o que
é o supérfluo do que é necessario diante da atual sociedade capitalista.

Dentre as competéncias especificas da matematica segundo a BNCC (2017), tem-
se: “utilizar processos e ferramentas matematicas, inclusive tecnologias digitais

disponiveis, para modelar e resolver problemas cotidianos, sociais e de outras areas de
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conhecimento, validando estratégias e resultados”. Assim, buscamos integrar a esta
competéncia 0 objetivo da experiéncia educativa, ou seja, compreender a educagédo
financeira enquanto tema relevante diante a sociedade e, ao mesmo tempo, reflexiva no
ambiente escolar enquanto se trabalhava o tema consumo e consumismo. Esta experiéncia
foi desenvolvida com uma turma de 26 alunos do 7° ano do ensino fundamental, durante
0 primeiro trimestre letivo deste ano, ou seja, 2019. O trabalho foi desenvolvido na
disciplina de educagdo financeira e teve o desenvolvimento de conhecimentos da
disciplina de matematica. Cabe ressaltar que no decorrer do relato os alunos serdo
nomeados por letras do alfabeto como, por exemplo, aluna C.

Com a possibilidade de promover discussdes sobre o ato de consumo e consumismo
do ser humano e a importancia dos conhecimentos matematicos para compreender 0 processo
evolutivo das financas no desenvolvimento deste trabalho, buscamos atender os seguintes
objetivos especificos: entender a educagdo financeira como subsidio tedrico para que 0s
estudantes percebam a importancia das finangas juntamente as suas familias e possibilitar aos
sujeitos a interpretacéo de situacOes referente ao consumo exagerado de mercadorias e suas

consequéncias de modo a estimula-los no controle dos gastos.
CAMINHOS METODOLOGICOS, RESULTADOS E DISCUSSAO

Diante os avancos tecnoldgicos da atual sociedade estudos e pesquisas apresentam
alternativas variadas que podem auxiliar os docentes durante o desenvolvimento do
processo educativo nos ambientes escolares, de modo a incentivar o interesse dos alunos
na busca de respostas e aprendizagem de novos conceitos. E possivel dizer que o educador
precisa estabelecer uma proposta de ensino e aprendizagem que valoriza as experiéncias

dos alunos diante a media¢&o do conhecimento. No entendimento de Gasparin (2007, p.15)

O primeiro passo do método caracteriza-se por uma preparagao, uma
mobilizagdo do aluno para a construgdo do conhecimento escolar. E uma
primeira leitura da realidade, um contato inicial com o tema a ser estudado [...]
Uma das formas para motivar os alunos é conhecer sua prética social imediata
a respeito do contetdo curricular proposto.

Considerando que a Educagdo Financeira possui aplicabilidade em situagoes
contextualizados dos estudantes, fez-se o estudo de consumo e consumismo atraves da
apresentacdo de situacdes cotidianas vivenciadas por criancas e adolescentes juntamente

a suas familias. Inicialmente estas situacdes foram apresentadas em forma de videos
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retirados da internet como, por exemplo, “A diferenca entre consumo e consumismo”,

disponivel em:  https://www.youtube.com/watch?v=xXRURt31Cw4. Apls a

apresentacdo do video, a professora indagou os alunos com relacdo as consequéncias do

consumismo para a sociedade trazendo a seguinte imagem:

Flgura 1- Consequenmas do Consumlsmo

Fonte: Elaborado com base nos dados disponiveis em: www.lixoeletronico.org. acesso em:
03 marg. 2019.

A professora fez a mediacdo do tema solicitando aos alunos a anélise da Figura 1
bem como a relacdo do que é representando nesta com 0s conceitos consumo e

consumismo. Para tal, obteve as seguintes respostas dos alunos C e D, respectivamente.

Figura 2 — Respostas dos alunos mediante a indagacéo da professora sobre o assunto
CONSUMO e CoNsuMismo.
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Fonte: Registros dos alunos, (2019).

Mediante as respostas dos alunos percebemos o impacto deste assunto na vida
destes alunos, jovens adolescentes. Os mesmos conseguem ter a percepg¢ao de atos que 0s
levam a seres consumistas sem se dar por conta das consequéncias disso para a
humanidade e a sociedade em que habitam.

Sabe-se que o consumismo vem tendo um forte crescimento em nossa sociedade
e, um fator que influencia neste resultado é a midia e suas propagandas. Santana (2010)
reforca que a midia exerce uma proporcdo abundante de influéncia sobre os individuos,
alimentando-os com prazeres imediatos. E dentre estes prazeres, 0os mais cobi¢ados séo

os alimentos, roupas e calgados de marcas.


https://www.youtube.com/watch?v=xXRURt31Cw4
http://www.lixoeletronico.org/

I FEIRA REGIONAL DE 17* CRE - Coordenadoria Regional de Educagao
4 IFFar - Instituto Federal Farroupilha - Campus Santa Rosa
¢ SDE - Secretaria de Desenvolvimento Educacional de Santa Rosa

UNIJUI - Universidade Regional do Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul
Da Regido de Santa Rosa

Para isso, a professora trabalhou com os alunos o poema “Eu Etiqueta” de Carlos
Drummond de Andrade com seus versos que remetem ao ser humano como um ‘homem
anuncio’ na atual sociedade a medida que veste uma roupa ou um calgado de marca. Na
sistematizacdo o grupo de alunos juntamente a professora concluiu que, muitas vezes se
compra algo de marca sem se quer ter o dinheiro o suficiente para pagar o produto e é
neste momento que o consumismo passa a influenciar na vida financeira das pessoas e
muitas vezes, estas acabam endividadas. A partir desta discusséo a professora chamou a
atencdo dos alunos informando que isso também acontece no ramo alimenticio.

Portanto, com o objetivo de diferenciar o necessario do supérfluo afim de nédo se
tornar um ser consumista em um supermercado, criamos um mercado ficticio e os alunos
em grupos, tinham de fazer compras. Num primeiro momento compravam aquilo que
quisessem sem considerar valores e 0 necessario. Num segundo momento, foi preciso
entdo fazer a selecdo dos produtos que haviam comprados em necessarios e supérfluos na
intencdo de verificar 0 quanto se gasta e muitas vezes, sem necessidade.

Para a atividade desenvolvida, inicialmente os alunos tinham um certo valor em
dinheiro e com este, tinham de fazer suas compras e calcular seus gastos e o que
conseguiram fazer ‘sobrar’ do dinheiro que tinham. Neste processo, as habilidades
matematicas desenvolvidas pelos alunos foram de extrema importancia na integracdo aos
conceitos de educacdo financeira, pois além de verificar a valorizacdo do dinheiro, o0s
alunos puderam compreender o seu significado diante de seus habitos financeiros,
integrar-se a vida financeira da familia de maneira a ajudar aos seus responsaveis no
orcamento familiar.

Além disso, os alunos puderam perceber que a pessoa consumista tem atitudes
diferentes da pessoa consumidora, ou seja, aquela que compra mercadorias que necessita
para sua existéncia. O ser consumista esta sempre em busca das necessidades mas também
de mercadorias supérfluas e momentaneas. O resultado dessa atitude impulsiva é
geralmente o endividamento crescente, a destrui¢do dos recursos naturais e a poluicéo do
meio ambiente com os produtos que sdo descartados sem necessidade.

Para concluir o estudo sobre o consumo e consumismo, surgiu a curiosidade de
verificar a porcentagem de pessoas consumistas no meio em que os estudantes convivem.
Por isso, desenvolvemos o ‘Teste do consumidor’ com 0s alunos do ensino médio da

escola. O teste era composto de 12 perguntas, onde os alunos tinham de responder apenas
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‘sim’ ou ‘ndo’. Ao final, se o aluno respondesse ‘nao’ a sete ou mais perguntas, tudo
indica que este aluno é um ser consumista. Responderam ao teste, 148 alunos.

Para verificar os resultados os alunos tinham de realizar o célculo do percentual
de alunos que responderam ‘sim’ ou ‘ndo’ as perguntas e apresentar de forma grafica.
Considerando as discuss@es citadas anteriormente, as perguntas do Teste do consumidor
foram direcionadas a situacGes cotidianas dos proprios alunos. Portanto, para fazer a
compra de algum produto é curioso fazer pesquisa de preco, considerando a diferenca do
valor entre as lojas que oferecem. A pergunta 4: “Vocé costuma fazer pesquisa de
prego?”, teve o resultado apresentado na Figura abaixo.

Figura 3 — Resultado dos alunos referente a pergunta 4 do Teste do consumidor.
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Fonte: Registro dos alunos, (2019).
Percebe-se que a maioria dos estudantes costuma fazer pesquisa de preco 0 que se
torna um ponto positivo para a relacdo de consumo e consumismo. No entanto, quando
perguntados “Vocé resiste a uma promog¢ao?”’, pergunta 10 do Teste do consumidor

tivemos uma resposta um tanto contraria do resultado da questdo analisada acima.

Figura 4 — Resultado dos alunos referente a pergunta 10 do Teste do consumidor.
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Fonte: Registro dos alunos, (2019).
Este resultado nos remete a um fato ja discutido, ou seja, as midias. E através das

destas que as promogdes sdo divulgadas em sua grande maioria e chegam até as pessoas.
Atualmente as promocdes séo as mais esperadas pela populacdo no mercado de trabalho,

mas também séo elas que com maior facilidade levam o ser humano ao endividamento,
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pois acabam ndo verificando o real valor do produto e sdo iludidos pela oferta da
promogdo. De uma forma geral buscamos verificar através do Teste do consumidor a
quantidade de alunos que constatou ser uma pessoa consumista ou ndo. Conforme o
resultado obtido, do total de 148 alunos, 95 se identificaram como seres consumistas, 0
que leva a perceber que mais de 50% destes adolescentes precisam dar uma atencéo maior

a seus habitos financeiros para que ndo facam parte de uma sociedade capitalista.

Figura 5 — Resultado dos alunos referente ao Teste do Consumidor

Vocé é uma pessoa consumista?

100

80 1~

an 17

20 +7

Sim N&o

Fonte: Registro dos alunos, (2019).
Com estes resultados ap6s o Teste do Consumidor percebemos o quanto ainda

precisamos desenvolver atividades na area de educacdo financeira que levam as pessoas
a conscientizarem-se de que nossas atitudes enquanto seres consumistas pode prejudicar
anos mesmos e a sociedade em que vivemos. Precisamos nos tornar seres criticos capazes

de refletir sobre nossas ag¢des diante da sociedade capitalista.

CONCLUSOES

Esta experiéncia educativa foi bastante instigante uma vez que, promoveu a
participacdo dos estudantes em todas as tarefas propostas pela professora. A troca de
experiéncias e vivéncias do proprio cotidiano dos alunos pode reconstruir pensamentos que
regem os estudantes a uma visdo da totalidade que o mundo atual impde ao consumismao.

Além disso, seu desenvolvimento foi fundamental para repensar os habitos
financeiros dos estudantes que se envolveram nas atividades e a partir destas criarmos
uma sociedade mais saudavel financeiramente e diminuir o percentual de pessoas
endividadas e rotuladas como consumistas. Buscamos durante toda atividade trabalhar a

autoformacdo desde o principio.
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